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Introduction

Le sondage d'opinion analysé dans le présent rapport a été effectué dans les quinze Etats membres,
entre le 22 ao(t et le 27 septembre 2001, dans le cadre de I'Eurobarométre’ 56.0, & la demande
d’'EUROSTAT. Ce sondage est géré et organisé par la Direction Générale Presse et Communication,

secteur Opinion Publique de la Commission européenne.

Le présent rapport aborde la participation des citoyens de I'Union européenne a des activités culturelles.

Il se subdivise en plusieurs chapitres couvrant :

e Latélévision et les programmes que les citoyens regardent et qu'ils préférent regarder

e La fréquence avec laquelle les Européens écoutent la radio et les programmes radiophoniques
préférés

e L'utilisation de 'ordinateur et d’'Internet dans I'Union européenne

e Les habitudes de lecture, que ce soit des livres, des journaux ou des magazines

e La musique que les Européens écoutent, les concerts auxquels ils ont assisté

e La pratique d’activités artistiques

Dans chaque Etat membre, ces questions ont été soumises a un échantillon représentatif de la
population nationale agée de quinze ans et plus. Au total, 16.162 personnes ont été interrogées,
soit, en moyenne, quelque 1.000 personnes par Etat membre, sauf en Allemagne (2.000 : 1.000
dans les nouveaux Lander et 1.000 dans les anciens Lander), au Royaume-Uni (1.300 : 1.000 en
Grande-Bretagne et 300 en Irlande du Nord) et au Luxembourg (600). Précisons que les chiffres
relatifs a I'Union européenne dans son ensemble présentés dans ce rapport sont une moyenne
pondérée des chiffres nationaux. Pour chaque Etat membre, la pondération utilisée est la part de la
population nationale agée de 15 ans et plus au sein de la population communautaire agée de 15ans

et plus®.

! Les sondages Eurobarométre, ou plus exactement les « sondages Eurobarométre standards », sont réalisés depuis 1973 (EB N°
0), pour le compte de l'ancienne Direction générale X de la Commission européenne, aujourd’hui Direction Générale de
'Education et de la Culture. lls incluent la Gréce depuis I'automne 1980, le Portugal et 'Espagne depuis l'automne 1985,
I’Allemagne de I'Est, depuis I'automne 1990 et I'Autriche, la Finlande et la Suéde depuis le printemps 1995.

2 Cf. spécifications techniques en annexe.
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Les spécifications techniques reprises en annexe détaillent I'ensemble des questions relatives a la
méthodologie telles que dates de terrain, sélection de I'échantillon, population couverte, pondération,
limites de confiance, etc. Précisons certains termes utilisés dans ces spécifications techniques : la
pondération marginale est celle qui se fonde sur une variable, telle que I'age ou le sexe, tandis que la
pondération croisée se fonde sur le croisement de deux variables, telles que, par exemple, I'age et le
sexe. Les régions NUTS sont « un classement des régions de I'Union européenne suivant une structure

hiérarchique a trois niveaux ». L’'Eurobarométre est pondéré sur base des régions NUTS 2.

Il convient aussi de noter que le total des pourcentages présentés dans les graphiques illustrant le
rapport et dans les tableaux formant les annexes peut dépasser 100% lorsque le répondant a la

possibilité de donner plusieurs réponses a une méme question.

Ce total peut également ne pas atteindre exactement 100%, mais un nombre trés proche (par exemple,
99% ou 101%), du fait des arrondis.

Les abréviations suivantes sont utilisées pour désigner les Etats membres :

B Belgique

DK Danemark

wD Anciens Lander
D Allemagne

oD Nouveaux Lander
GR Grece

E Espagne

F France

IRL Irlande

I Italie

L Luxembourg
NL Pays-Bas

A Autriche

P Portugal

FIN Finlande

S Suede

UK Royaume-Uni

Une remarque s'impose en ce qui concerne la séparation entre les anciens et les nouveaux Lander de
I'Allemagne qui se justifiait lorsque I'Allemagne de I'Est a été introduite dans la liste des Etats couverts
par 'Eurobaromeétre, a I'automne 1990. Cette distinction a été conservée malgré la réunification car elle
met fréquemment en évidence des différences d’'opinion tranchées entre ces deux territoires.
L'abréviation employée pour désigner I'Union européenne dans son ensemble est « UE15 ». Quant a

I'abréviation « NSP », elle signifie « Ne Sait Pas ».
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1. La radio et la télévision dans I'Union européenne

1.1. Nombre de téléviseurs par foyer

Presque tous les Européens (97,6%) regardent la télévision. Ils sont d'ailleurs 99% a posséder au

moins un téléviseur. Parmi eux, 44,4% ont déclaré en posséder un seul, 35,3% méme deux.

L'analyse par pays permet de constater que c’est au Royaume-Uni qu’on retrouve le plus grand nombre

de téléviseurs par foyer (moyenne de 2,41).

Pays-Bas (1,96 dans les deux cas).

Nombre moyen de téléviseurs dans le foyer

On retrouve ensuite le Portugal (2,00), la Suéde et les

DK

D WEST

D TOTAL

D OST

GR

E

IRL

L

NL

FIN

UK TOTAL

EU 15

2,01

1,44

1,43

1,39

1,86

1,91

1,83

1,99

1,96

157

N

19

1,96

241

1,84

Les quatre types de programmes que les Européens regardent le plus sont :

1.2. Que regardent les Européens a la télévision ?

Le journal et les programmes d’actualité (88,9%)
Les films (84,3%)

Les documentaires (61,6%)

Le sport (50,3%)

C'est au Danemark qu'on retrouve le taux le plus élevé de personnes regardant le journal et les

programmes d’actualité (97,7%), ainsi que les documentaires (79,6%). Les films sont également le type
de programmes le plus regardé en France (89,6%) et en Allemagne (89,4%). Enfin, c'est en Suéde

(62,9%) et en Finlande (62,8%) qu’'on retrouve proportionnellement plus de personnes regardant du
sport a la télévision.
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Que regardent les Européens a la télévision ?
(en % de la population qui regarde la télévision)

Base: 15775

Le journal et les
programmes d'actualité Les films

Les documentaires
Le sport

L'analyse des variables socio-démographiques permet de constater que les hommes (90,7%) sont
proportionnellement plus nombreux que les femmes (87,2%) a regarder le journal et les programmes
d’actualité. lls sont également plus nombreux a regarder les émissions sportives (75,9% contre 26,4%)
et les documentaires (63% contre 60,4%). Par contre, les femmes ont plus tendance a regarder des
feuilletons et des séries (58,4% contre 27,5 % pour les hommes), ainsi que des talks shows (46,6%
contre 32,9%) et d’autres émissions de divertissement tels que les jeux, les programmes culinaires, les
reality shows, etc (49,7% contre 34,1%).

Le taux de personnes qui regardent le journal et les programmes d’actualité augmente avec I'age. lls
sont en effet 69,7% de répondants dans la catégorie « 15-24 ans » a avoir déclaré regarder ce type de
programmes contre 88,9% chez les « 25-39 ans », 93,8% chez les « 40-54 ans » et 94,8% chez les
« 55 ans et plus ». On remarque la tendance inverse en ce qui concerne les programmes musicaux (de

67,8% pour les « 15-24 ans » a 35,8% chez les « 55 ans et plus »).

On peut également constater que le niveau d'éducation influence le fait de regarder certaines
émissions. C’est le cas pour les séries et les feuilletons. La proportion de personnes regardant ce type
de programme diminue avec le niveau d'éducation (47,2% pour celles qui ont terminé leurs études a 15
ans ou avant, 42,8% pour celles qui les ont terminées entre 16 et 19 ans, 36% pour celles qui les sont
terminées a 20 ou apres). Il en va de méme pour les autres programmes de divertissement (45, 6%
pour celles qui ont terminé leurs études a 15 ans ou avant, 41,3% pour celles qui les ont terminées
entre 16 et 19 ans, 35,8% pour celles qui les sont terminées a 20 ou aprés). Par contre, il apparait que
la proportion de personnes qui regardent des documentaires augmente avec le niveau d’éducation (de

55% pour les moins instruit & 74% pour les plus instruits).
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De I'analyse des catégories socio-professionnelles il ressort que les films sont le type de programme le
plus regardé par les étudiants (93,5%), les sans-emploi (88,7%) et les ouvriers (88,1%). Les personnes
au foyer ont plus tendance que les autres a regarder des séries et des feuilletons (58,9%). Les étudiants

sont proportionnellement plus nombreux que les autres a regarder des programmes musicaux (73,1%).

A la question « Quels sont les trois types de programmes que vous préférez regarder ? », on constate
une petite différence dans le classement présenté précédemment en ce qui concerne les programmes

les plus regardés. On voit notamment que le sport passe juste devant les documentaires.

e Lejournal et les programmes d’actualité (63,2%)
e Les films (62,2%)
e Le sport (34%)

e Les documentaires (33,4%)

Le programme que les hommes préferent regarder le plus est le journal et les progammes
d’actualité (69% contre 57,9% pour les femmes). Par contre, les femmes préférent regarder des
films (64,2% contre 60% pour les hommes). On peut faire le méme constat entre les personnes
appartenant aux deux premiéres catégories d’age par rapport aux personnes appartenant aux deux
derniéres. En effet, chez les plus jeunes, on préfére regarder des films (75,2% chez les « 15-24 ans » et
68,5% chez les « 25-39 ans »), tandis que chez les personnes plus agées, on préfére le journal et les
programmes d’actualité (72,1% chez les « 40-54 ans » et 74,3% chez les « 55 ans et plus »).

Le journal et les programmes d’actualité sont préférés des indépendants (77%), des cadres (74,2%) et

des retraités (76,5%). Dans les autres catégories socio-professionnelles, on préfére regarder des films.

Par ailleurs, plus de deux tiers d’Européens regardent des cassettes vidéo ou des DVD. Un cinquiéme
(20%) en regarde 1 a 3 fois par mois, un autre cinquiéme (22,9%) moins souvent.

C’est au Danemark (82,8%), au Royaume-Uni (82,2%) et en Suéde (80,7%) qu’'on enregistre le taux le
plus élevé de personnes regardant des cassettes vidéo et des DVD. Par contre, c’'est en Gréce que ce
taux est le plus bas (34,5%).

1.3. Taux d’écoute de la radio dans I’'Union européenne

Prés de 60% des citoyens de I'Union européenne écoutent la radio tous les jours. Ce taux
dépasse les 70% en Irlande (77%), au Luxembourg (75,9%), en Suede (75,6%), dans les nouveaux

Lander allemands, en Autriche (72,8% dans les eux cas) et au Danemark (71,8%).
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Les hommes ont plus tendance a écouter la radio tous les jours que les femmes (60,9% pour les
premiers contre 56,5% pour les secondes). La proportion de personnes qui n’écoutent jamais la radio
augmente avec 'age (4,5% chez les « 15-24 ans », 6,3% chez les « 25-39 ans », 8,6% chez les « 40-54
ans » et 16,2 chez les « 55 ans et plus ») et diminue avec le niveau d'éducation (14% pour ceux qui ont
terminé leurs études a 15 ans ou avant, 6,9% pour ceux qui les ont terminées entre 16 et 19 ans et

5,8% pour ceux qui les ont terminées a 20 ans ou plus tard).

En ce qui concerne les catégories socio-professionnelles, on constate que les personnes au foyer et les
retraités sont proportionnellement plus nombreuses que les autres a avoir déclaré ne jamais écouter la

radio (respectivement 14% et 16,3%).
1.4. Programmes radio préférés des Européens

Les trois programmes radio que les Européens préférent écouter sont :

e Lamusique (86,3%)
e Lejournal, les programmes d’actualité (52,9%)
e Lesport (17,4%)

C'est en Allemagne (93,4%), en Autriche (92%), aux Pays-Bas, en Gréce (90 ,8% dans les deux cas) et
en Belgique (90,7%) qu'on préfere le plus écouter de la musique. Cest au Luxembourg (85,5%) et au
Danemark (81,1%) qu’on retrouve proportionnellement plus de personnes écoutant volontiers le journal
ou des programmes d’actualité. De plus, les Suédois et les Irlandais sont plus nombreux que les autres
a écouter des émissions sportives a la radio (respectivement 33% et 28,9%). Notons également que ces

derniers sont 38,4% a avoir déclaré préférer les talk shows a la radio.

Les femmes sont proportionnellement plus nombreuses que les hommes a écouter de la musique a la
radio (88,5% contre 84%). Ces derniers sont plus susceptibles d'écouter le journal, des programmes
d’'actualité (56,8% pour les hommes contre 49,3% pour les femmes) et du sport (29,5% pour les
premiers contre 5,7% pour les secondes). Pour ce qui est de I'age, on constate que les jeunes sont plus
susceptibles que leurs ainés d’écouter de la musique a la radio (de 96,7% pour les « 15-24 ans » a
76,1% pour les « 55 ans et plus »). Par contre, on remarque la tendance inverse en ce qui concerne le
journal et les programmes d’'actualité (de 68,7% pour les « 55 ans et plus » a 24,5% pour les « 15-24

ans »).
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2. L'utilisation de I'ordinateur et d’'Internet dans I'Union

européenne

2.1. Plus de la moitié des Européens n’utilisent pas d’ordinateur

Une majorité d’Européens (53,3%) n’utilise pas d'ordinateur. Cest surtout le cas en Grece (75,3%) et au
Portugal (74,7%).

Par contre, plus d’'un cinquieme (22,5%) I'utilise tous les jours. Ce taux atteint méme 36,7% en Suéde,
36,6% au Danemark et 32,2% aux Pays-Bas. Une plus faible proportion (14%) I'utilise plusieurs fois par
semaine.

Fréquence d'utilisation de I'ordinateur dans I'Union européenne
(en % de la population de I'Union européenne)

60— base: 16162

50

40

30

20

10

. ] B » =

0 \
Tous les jours Plusieurs fois par  Une fois par semaine Une a trois fois par Moins souvent Jamais
semaine mois

Les hommes utillisent plus I'ordinateur que les femmes (52,4% pour les premiers contre 40,9% pour les
secondes). Il en va de méme pour les jeunes par rapport aux personnes plus agées (76,2%
d’utilisateurs dans la catégorie des « 15-24 ans », 61,5% chez les « 25-39 ans », 52,3% chez les « 40-
54 ans » et 14,6% chez les « 50 ans et plus »). De plus, le niveau d'éducation influence ce taux
d'utilisation : les personnes plus instruites sont plus susceptibles d'utiliser un ordinateur que les
personnes moins instruites (83,2% pour ceux qui ont terminé leurs études a 20 ans ou aprés contre

22,2% pour ceux qui les ont terminées a 15 ans ou avant).
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Utilisation d'un ordinateur

SEXE AGE AGE DE FIN D'ETUDE
Hommes Femmes | 15-24 ans 25-39 ans 40-54 ans 55 ans +| 15 ans ou avant 16-19 ans 20 ans ou au-dela

Tous les jours 27,5 17,9 30,9 32,3 28,3 5,6 9,1 25,7 47,9
Plusieurs fois par semaine 15,4 12,8 27,5 17,6 13,7 4,6 6,7 17,5 24,3
Une fois par semaine 5.3 5,3 8,7 6 5,7 2,8 3,7 6,7 6

1 & 3 fois par mois 21 2,3 5.1 2,6 2 0,7 1 3,4 2,8
Moins souvent 2,2 2,6 4,1 3 2,6 1 1,8 3,2 2,2
Jamais 47,3 58,9 23,8 38,2 47,5 85,1 77,6 43,2 16,6
NSP 0,3 0,2 0 0,3 0,2 0,3 0,2 0,3 0,2
% d'utilisation | 52,4 40,9 76,2 61,5 52,3 14,6 22,2 56,5 83,2

Parmi les catégories socio-professionnelles, on retrouve en téte des utilisateurs les cadres (92,5%) et
les étudiants (90,4%). En bas de liste, on retrouve les retraités (9,6%) et les personnes au foyer
(17,9%).

L'ordinateur est les plus fréquemment utilisé & la maison pour le loisir (moyenne de 3,41%). Il est

ensuite utilisé en dehors de la maison pour le travail ou pour étudier (moyenne de 3,24).

Dans le premier cas, un quart des personnes interrogées (25%) utilisent un ordinateur plusieurs fois pas
semaine. Ce taux atteint méme 32,7% au Luxembourg. 15,8% I'utilisent méme tous les jours, surtout au
Danemark ou 27,5% des personnes interrogées ont déclaré ceci. Dans le second cas, 16,1% travaillent

ou étudient avec un ordinateur plusieurs fois par semaine et 23,8% le font méme tous les jours.

2.2. Un Européen sur trois surfe sur Internet

34,5% des personnes interrogées surfent sur Internet : 13,5% plusieurs fois par semaine, 8,8% tous les
jours.

Les Suédois (66,5%), les Danois (59,4%), les Néerlandais (53,8%) et les Finlandais (51,4%) sont
proportionnellement plus nombreux que les autres citoyens de I'Union européenne a utiliser Internet .
Par contre, c'est au Portugal et en Gréce que l'on retrouve le taux d'utilisation le plus bas
(respectivement 14,8% et 15,1%).

Utilisation d'Internet

DK NL FIN S EU 15
Tous les jours 17 17,2 10,8 25,1 8,8
Plusieurs fois par semaine 18,8 17,7 19,8 22,7 13,5
Une fois par semaine 11,3 10 8,4 7,6 5
1 a 3 fois par mois 8,2 2,8 6,3 5,8 3,7
Moins souvent 41 6,1 6,1 53 3,5
Jamais 39,5 46 47 32,5 64,9
NSP 1,2 0,2 1,6 1 0,6
Moyenne 3,17 2,99 2,8 3,59 2,25
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Tous les jours

Une fois par semaine
1 a 3 fois par mois
Moins souvent
Jamais

NSP

Moyenne

Plusieurs fois par semaine

B D WEST D TOTAL D OST
6,1 59 5,9 57
11,2 16,3 15,8 13,9
2,8 6,4 6,2 5,2
2,4 4,4 4,2 3,5
3,1 2,1 2,6 4,5
71,7 63,7 64,1 65,5
2,7 11 1,2 1,6
1,94 2,26 2,24 2,13

Utilisation d'Internet

E F IRL L UK TOTAL EU 15
55 8,5 7,2 10,8 7,9 14,6 8,8
10,4 9,1 10,4 16,5 15 16,4 13,5
3,2 2,9 8,6 58 5 7,2 5
1,8 3,4 4,1 5 3,2 57 3,7
4,1 2,7 6,3 4,6 5,8 4,8 3,5
74,5 73,2 62 57,1 63 50,6 64,9
0,5 0,3 14 0,1 0,1 0,7 0,6
1,87 1,97 2,2 2,52 2,27 2,78 2,25

L'analyse des variables socio-démographiques permet d’observer une différence significative entre les

hommes et les femmes quant a I'utilisation d’'Internet. En effet, le taux d'utilisation chez les premiers est

de 40,1% tandis qu'il est de 29,3% chez les secondes. Ce taux diminue également avec I'age (de 63,3%

chez les « 15-24 ans » a 8,7% chez les « 55 ans et plus ») et augmente avec le niveau d'éducation

(14,1% pour les personnes ayant terminé leurs études a 15 ans ou avant, 41,1% chez celles qui les ont

terminées entre 16 et 19 ans et 69,4% chez celles qui les ont terminées a 20 ans ou apres).

Tous les jours

Plusieurs fois par semaine
Une fois par semaine

1 a 3 fois par mois

Moins souvent

Jamais

NSP

% d'utilisation

Utilisation d'Internet

SEXE AGE AGE DE FIN D'ETUDE
Hommes Femmes | 15-24 ans 25-39 ans 40-54 ans 55ans +| 15ans ou avant 16-19 ans 20 ans ou au-dela
11,4 6,3 15,2 13,4 8,7 1,7 3,7 8,6 21,5
16,4 10,7 24,4 18,9 13,8 3,2 51 16,2 27,8
5,3 4,7 9 6,4 6 1,2 2 6,6 8,8
3,4 4,1 8,4 3,9 3,8 1,3 1,4 55 55
3,5 3,5 6,3 45 3,2 1,4 1,9 4,1 57
59,4 70,0 35,9 52,3 64,3 90,4 85,2 58,2 30,3
0,5 0,7 0,8 0,6 0,3 0,9 0,7 0,7 0,3
| 40,1 29,3 63,3 47,1 35,4 8,7 14,1 41,1 69,4

En ce qui concerne les catégories socio-professionnelles, on constate que les cadres et les étudiants

sont plus susceptibles que les autres d'utiliser Internet (respectivement 77,4% et 76,4% d'utilisateurs).

Par contre, ce sont les retraités et les personnes au foyer qui 'utilisent le moins (respectivement 5,8% et

13%).

Le plus souvent, les Européens utilisent Internet pour :

Echanger des e-mails avec la famille, les amis ou les collegues (57,8%)

Rechercher des informations sur un produit spécifique (41,5%)

Travailler (40,3%)

Rechercher du matériel et des documents éducatifs (37%)

Rechercher des informations sur le sport ou des activités de loisir (33,2%)

% On ademandé aux répondants de se situer sur une échelle &6 positions ol 1 = « jamais » et 6 = « tous les jours ».
Laposition centrale est de 3,5.
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e Préparer ou envisager des vacances en recherchant des lieux a visiter, un logement, etc.
(30,8%)

Pour quelles raisons les Européens utilisent-ils le plus souvent Internet ?
(en % de la population européenne qui utilise Internet)

Echanger des e-mails avec la famille,
les amis ou les collegues

Rechercher des informations sur un
produit spécifique

Travailler

Rechercher du matériel et des
documents éducatifs

Rechercher des informations sur le
sport ou des activités de loisir

Préparer ou envisager des vacances en
recherchant des lieux & visiter, le base: 5573
logement, etc.

La premiere raison évoquée par les citoyens de I'Union européenne pour l'utilisation d’Internet
est I'’échange de courrier électronique avec la famille, les amis ou les colléegues (moyenne
européenne de 57,8%). Cette tendance est observée partout sauf au Portugal et en France. Dans le
premier cas, les citoyens ont cité la recherche de documents/de matériel éducatifs (49,1%) ; dans le

deuxieme cas, ils ont cité le travail (45,1%).

La recherche d’informations sur un produit spécifique est une deuxiéme raison pour utiliser Internet
dans I'Union européenne (moyenne européenne de 41,5%). C’est surtout le cas aux Pays-Bas (49,8%)
et en Suéde (48,1%). Notons qu’en Autriche, au Royaume-Uni, au Luxembourg, en Belgique et en
Irlande, la deuxiéme raison évoquée est la recherche de documents et de matériel éducatifs
(respectivement 47,2%, 46,9%, 44,4%, 40% et 34,3% de la population qui utilise Internet). Par contre en
Finlande et en Gréce, il s'agit de recherche d'informations sur des activités sportives et de loisir
(respectivement 44,9% et 39% des personnes interrogées).

Les femmes sont aussi nombreuses que les hommes a avoir évoqué I'échange d'e-mails avec la
famille, les amis et les collegues comme premiére raison pour utiliser Internet (57,8% pour les deux).
Cependant, elles sont plus susceptibles que les hommes de rechercher du matériel et des documents
éducatifs (39,1% contre 35,3% pour les hommes). Les hommes, quant a eux, utilisent également

Internet pour la recherche d’information sur un produit spécifique (46,6% contre 35% de femmes)
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3. Que lisent les Européens ?

3.1. Les Européens du Nord lisent plus de livres que ceux du Sud

On a demandé aux Européens s’ils ont lu des livres au cours des douze derniers mois. Une

majorité répond par I'affirmative. La plupart d’entre eux (44,8%) précisent gu'il s’agit de lectures en
dehors du cadre du travail ou de I'école.

Les Européens ont-ils lu des livres au cours des 12 derniers mois ?
(en % de la population de I'UE)

50
T Base: 16162

45

40+

35

30

25+

20

14,5
{257
15 10,7

10

T T T T
Oui, pour le travail - Oui, pour des raisons  Oui, pour des raisons  Oui, pour d'autres Non
éducatives (textes  éducatives (textes non raisons que l'école ou
obligatoires) obligatoires) le travail

L’analyse nationale permet de constater que dans la plupart des pays du nord de I’'Europe, on a
plus tendance a lire que dans les autres régions, surtout pour des raisons ludiques : ils sont
notamment 71,8% en Suede, 66,2% en Finlande et 63,2% au Royaume-Uni a avoir déclaré lire pour
d’autres raisons que I'école ou le travail. Seule la Belgique fait exception puisque 58,3% déclarent ne
pas avoir lu de livre au cours des 12 derniers mois. Elle suit le Portugal ou cette proportion atteint 67,3%
de la population et elle précede la Gréce (54,3%) et I'Espagne (52,7%).

Parmi les personnes ayant déclaré avoir lu au cours des 12 derniers mois pour des raisons autres que

le travail ou I'école, un tiers a lu entre 1 et 3 livres (33,3%), un quart en a lu entre 4 et 7 (25,3%) et
un cinquieme en a lu plus d’un par mois (19,6%).
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Nombre de livres lus pour d'autres raisons que I'école ou le travail
(en % de la population qui a lu des livres pour d'autres raisons que I'école ou le travail)

Base: 7238

1-3 livres

4-7 livres

8-12 livres
13 livres et plus

Notons qu’au Portugal, en Espagne et Gréce plus de la moitié de la population qui a déclaré lire des
livres pour des raisons ludiques a lu entre 1 et 3 livres (respectivement 68,5%, 52,2% et 51,2% d’entre
eux). Par contre, au Royaume-Uni (34,3%) et aux Pays-Bas (29,3%) une majorité relative en a lu plus

d’'un par mois.

L'analyse des variables socio-démographiques révele que les femmes ont lu plus de livres que les
hommes (60,5% pour les premieres, 54% pour les seconds). Il en va de méme pour les jeunes par
rapport aux personnes plus agées (72,1% pour les premiers contre 46,4% pour les dernieres). Le
niveau d’'éducation influence également positivement le fait de lire : les personnes les plus instruites

sont 85,9% a avoir déclaré lire des livres (contre 40,1% pour les moins instruites).

Parmi les répondants qui ont déclaré lire pour des raisons ludiques, les femmes sont 17,4% a en avoir
lu entre 8 et 12 (contre 13,7% pour les hommes) et elles sont méme 20,7% a en avoir lu 13 et plus
(contre 18,1% pour les hommes). En ce qui concerne I'dge, on constate que les personnes de 55 ans et
plus sont plus susceptibles que les plus jeunes de lire plus d'un livre par mois (26% pour les « 55 ans et
plus » contre 11,3% pour les « 15-24 ans », 16,7% pour les « 25-39 ans » et 21,1% pour les « 40-54

ans »).
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SEXE AGE AGE DE FIN D'ETUDE
Hommes Femmes | 15-24 ans 25-39 ans 40-54 ans 55ans +| 15ans ou avant 16-19 ans 20 ans ou au-dela
Oui, pour le travail 12,8 8,8 8,3 16,7 14,8 3,7 2,1 10,9 31,3
Oui, pour des raisons éducatives (textes obligatoires) 13,3 12,1 45 11 8,1 1,9 6,8 13 26,4
Oui, pour des raisons éducatives (textes non obl.) 14 15 26,4 15,1 13,2 9,1 6,9 14,9 32,2
Oui, pour d'autres raisons que I'école ou le travail 39,6 49,7 44,8 49,5 46,2 39,7 32,9 48,4 65,5
Non 453 39 27,8 38,1 41,4 53 59,3 35,9 13,9
NSP 0,7 0,5 0,1 0,5 1 0,6 0,6 0,6 0,2
|% d'Européens qui ont lu des livres 54,0 60,5 72,1 61,4 57,6 46,4 40,1 63,5 85,9

Possession de livres dans le foyer

On a présenté aux Européens une liste d'objets divers tels qu'un téléviseur, un appareil photo, un

téléphone portable, une ordinateur, une encyclopédie,... Nous y avons également intégré les livres.

A la maison, les Européens possédent le plus souvent :

e un téléviseur (99%)

e deslivres (86,7%)

e un appareil photo (76,4%)

e une caméra/ un cameéscope (75,7%)

e une chaine hi-fi (74,2%)

e des disques, CD, cassettes audio/vidéo, DVD (68,4%)
e un magnétophone (59,6%)

e un téléphone portable (57,5%)

e une encyclopédie sous format papier (55,9%)

Apreés la télévision, les Européens possédent des livres. lls sont en effet 86,7% a avoir déclaré
ceci. Ce taux atteint méme 98,4% en Finlande, 96,8% en Espagne et 96,5% en Suede. Le niveau le
plus bas a été enregistré en Belgique (73,7%) et en Irlande (73,9%).

Parmi ceux qui ont déclaré posséder des livres a la maison, une majorité relative de personnes (30%)
en compte entre 51 et 200. Les Danois sont mémes 40,4% a avoir déclaré ainsi. Par contre, au Portugal

la moitié des répondants (49,8%) n’en possédent qu’entre 1 et 25.
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3.2. Pres de la moitié des Européens lisent des journaux tous les

jours

Prés d’un Européen sur deux (46%) lit des journaux 5 a 7 fois par semaine. Le niveau le plus élevé
est observé en Finlande, en Suede, en Allemagne et au Luxembourg ou respectivement 77,8%, 77,7%,
65,5% et 62,7% des citoyens ont déclaré le faire. C'est en Gréce, en Espagne et au Portugal que ce
taux est le plus bas (respectivement 20,3%, 24,8% et 25,1%). C'est aussi dans ces trois pays que I'on
retrouve proportionnellement plus de personnes ayant déclaré ne jamais lire de journaux
(respectivement 30,5%, 23,4% et 25,5%).

A quelle fréquence les Européens lisent-ils des journaux ?
(en % de la population de I'UE)

5 a7 jours par
semaine 3 a4 jours par
semaine 142 jours par
semaine Moins souvent

Jamais

Les hommes sont proportionnellement plus nombreux que les femmes a lire des journaux tous les jours
(53,2% pour les premiers contre 39,3% pour les secondes). De plus, ces derniéres sont deux fois plus
nombreuses a ne jamais lire de journaux (16,6% contre 8,6% pour les hommes). Pour ce qui est de
I'age, les personnes de 50 ans et au-dela ont plus tendance a lire des journaux tous les jours que les
plus jeunes (56,4% pour les premiers contre 25,4% pour les « 15-24 ans, 39,7% pour les « 25-39 ans »,
53,2% pour les « 40-54 ans »). Le niveau d'éducation influence également le fait de lire des journaux
tous les jours. Il sont en effet 51% a avoir déclaré ceci parmi ceux qui ont terminé leurs études a 20 ans
et au-dela contre 49,6% pour ceux qui les ont terminées entre 16 et 19 ans et 40,7% chez ceux qui les
ont terminées a 15 ans ou avant. De plus, le taux de personnes ayant déclaré ne jamais lire de journaux

est plus élevé chez les moins instruits (17,8%) que chez les plus instruits (6,8%).
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L’'analyse des variables socio-professionnelles permet de constater qu'une majorité de cadres (58,1%),
de retraités (57,5%), d’'indépendants (54,5%) et d’employés (51,8%) lit le journal tous les jours. Les
personnes au foyer, les étudiants et les sans-emploi, quant a eux, sont respectivement 25,2%, 19% et

18,1% a ne jamais lire de journaux.

3.3. Plus de 60% des Européens lisent un magazine au moins une

fois par mois

Plus d’un tiers des citoyens de I'Union européenne (34,8%) lit des magazines une fois par
semaine ou plus souvent. C'est surtout le cas en Finlande et au Luxembourg ou respectivement

61,5% et 51,7% de la population a déclaré le faire.

A quelle fréquence les Européens lisent-ils des magazines ?
(en % de la population de I'UE)

Base: 16162

Une fois par semaine ou
plus souvent 1 & 3 fois par mois

Moins souvent

Jamais

Par contre, prés de 20% des Européens ne lisent pas de magazine. C'est en Grece (46,3%) et au

Portugal (36,7%) que I'on retrouve proportionnellement plus de personnes ayant déclaré ne pas le faire.

Les femmes lisent plus souvent des magazines que les hommes. En effet, elles sont 41,1% (contre
28,1% d’hommes) a avoir déclaré lire des magazines au moins une fois par semaine. En outre, plus
d'un cinquieme d’hommes n’en lit jamais (22,6% contre 14,4% de femmes). L'age influence

négativement le fait de lire des magazines. En effet, un quart des « 55 ans et plus » (25,4%) a déclaré
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ne jamais en lire contre 18,6% pour les « 40-54 ans », 13,5% pour les « 25-39 ans » et 12,4% pour les
« 15-24 ans ».

Par contre, le taux de personnes qui lisent des magazines augmente avec le niveau d'éducation : il est
de 73,8% parmi les personnes qui ont terminé leurs études a 15 ans ou avant, 85,3% parmi celles qui

les ont terminées entre 16 et 19 ans et 89,5% parmi celles qui les ont terminées a 20 ans ou au-dela.
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4. Les Européens et la musique

4.1. Avec quelle fréquence écoutent-ils de la musique ?

L’analyse des données révele qu’en général les citoyens de I'Union européenne écoutent tous
les jours de la musique. En effet, ils sont 61,3% a avoir déclaré le faire. C'est au Danemark, en
Suéde et aux Pays-Bas que cette proportion est la plus élevée (respectivement 82,5%, 79,2% et

75,1%). Notons que 6% d’Européens n’écoutent jamais de musique.

Les hommes sont plus susceptibles que les femmes d'écouter de la musique tous les jours (63% pour
les premiers contre 59,7% pour les secondes). Il en va de méme pour les jeunes par rapports a leurs
ainés : ils sont en effet 80,3% dans la catégorie des « 15-24 ans » a avoir déclaré ceci, contre 70,9%
pour les « 25-39 ans », 57,9% pour les « 40-54 ans » et 46,2% pour les « 55 ans et + ». Le taux de
personnes qui n’ écoutent jamais de la musique augmente également avec I'adge (de 0,6% chez les plus
jeunes a 10,8% chez les plus agés). De plus, les personnes qui ont terminé leurs études a 20 ans ou
au-dela ont plus tendance que les autres a écouter de la musique tous les jours (68,9% contre 69,4%
pour ceux qui les ont terminées entre 16 et 19 ans et 50,7% parmi ceux qui les ont terminées a 15 ans
ou avant). Elles sont également proportionnellement moins nombreuses que les autres a ne jamais

écouter de la musique (de 1,7% pour les plus instruits a 10,8% pour les moins instruits).

Pour ce qui est des catégories socio-professionnelles, ce sont les étudiants qui écoutent le plus souvent
de la musique : ils sont en effet 76,7% a avoir déclaré le faire tous les jours. Les retraités, quant a eux,
ne sont que 47% a écouter de la musique tous les jours et sont méme 12,9% a ne jamais en écouter

(contre 0,4% d’étudiants).

4.2. Sur quel support écoutent-ils de la musique ?

La grande majorité des personnes interrogées (88,6%) déclare écouter de la musique a la radio ou a la
télévision. Les cassettes, les disques, les CD et les DVD (non connectés a un ordinateur) sont
également cités par 62,3% comme des moyens employés pour écouter de la musique.

Remarquons qu'un cinquiéme de Danois (22,1%), de Néerlandais (21,6%) et de Suédois (20%)

écoutent de la musique sur CD et/ou DVD a partir d'un PC (moyenne européenne de 12,5%).
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Bien que la proportion d’hommes et de femmes écoutant de la musique via la radio ou la télévision soit
guasi identique (88% pour les premiers, 89,2% pour les secondes), les premiers sont
proportionnellement plus nombreux que les secondes a écouter des cassettes, disques, CD ou DVD
non connectés a un ordinateur (64,3% contre 60,3%) mais également des CD ou DVD connectés a un
PC (15,2% contre 9,9%).

SEXE AGE AGE DE FIN D'ETUDE

Hommes Femmes|15-24 ans 25-39 ans 40-54 ans 55 ans +| 15 ans ou avant 16-19 ans 20 ans ou au-dela
cassettes, disques, CD,
DVD non connectés a un PC 64,3 60,3 83,9 73,4 59,7 41,1 48 69,8 77,1
CD, DvD
a partir d'un PC 15,2 9,9 26,5 15,7 10,9 2,5 5,6 14,7 22,6
sites Internet, fichiers MP3-WAV-MIDI
a partir d'un PC 0,2 0,1 0,8 0,1 0,1 0 0,2 0,1 0,2
radio, télévision 88 89,2 87,9 87,6 88,2 90,4 90,6 87,9 85,8
autre 1,8 1,5 2,2 1,3 1,6 1,8 1,8 1,6 1,5
NSP 0,4 0,3 0,2 0,2 0,5 0,5 0,2 0,5 0,4

4.3. Quelle musique écoutent-ils ?

Type de musique écoutée par les Européens
(en % de la population qui écoute de la musique)

base: 15134

60—
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40—

30
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Rock, pop Musique d'ambiance Folk, musique traditionnelle Musique classique

La majorité des citoyens Européens (55,1%) écoutent du rock et du pop. Cette tendance est
surtout observée au Danemark (69,9%), en France (69,1%) et en Belgique (64,8%). Par contre, c’est en
Autriche, en Finlande, au Portugal et en Gréce que I'on retrouve le taux le plus bas de personnes
écoutant ce type de musique (respectivement 43,8%, 42,9%, 36,7% et 24,6%).
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Le deuxieme type de musique cité par 32,1% d’'Européens est la musique d’ambiance. C'est en
particulier en Finlande que I'on trouve une grande majorité de personnes (70,5%) ayant déclaré écouter

ce type de musique.

Un tiers des répondants (29,9%) cite également la musique folk, traditionnelle. Au Portugal, en
Gréce et en Autriche, il s'agit de la musique la plus écoutée. Elle concerne respectivement 65,1%,
62,5%, 44,8%, des personnes interrogées. Notons toutefois qu’en Suéde, dans les nouveaux Lander et
en Espagne, la musique traditionnelle est le deuxiéme style de musique le plus écouté par,

respectivement, 45,7%, 44,1% et 41,2% de la population.

Enfin, un tiers des citoyens de I'Union européenne (28%) écoute également de la musique
classique. C'est au Luxembourg (45,8%), en Suede (41,3%) et au Royaume-Uni (40,9%) que l'on

observe les taux les plus élevés.

L'analyse des variables socio-démographiques permet de mettre en évidence des différences entre
hommes et femmes quant au type de musique écouté. Les premiers ont plus tendance a écouter du
rock/pop, du jazz/blues, du hard rock/heavy metal, de la techno et du rap. Par contre, les femmes
écoutent plutét de la musique d’ambiance, de la musique folk/traditionnelle, de la musique classique et

de 'opéra/opérette. Les résultats sont illustrés dans les tableaux suivants :

[Hommes Femmes [Hommes Femmes
Rock/ pop 57 53,3 Musique d'ambiance 30,5 33,5
Jazz/blues 19,1 13,5 Musique folk/traditionnelle 28,6 31,1
Hard rock/heavy metal 14 6,2 Musique classique 26,3 29,6
Techno 13,7 8,2 Opéra/opérette 9,3 12,4
Rap 13,1 8

Il apparait que certains types de musiques sont plutét écoutés par les plus jeunes. Il s’agit du rock/pop,
du hard rock/heavy metal, de la dance/house, du techno et du rap. Par contre, pour ce qui est de la
musique classique, de I'opéra/opérette et de la musique folk/traditionnelle, elles sont plutdt écoutées par

les personnes plus agées.

[15-24 ans 25-39 ans 40-54 ans 55 ans +
Rock/pop 77,7 74,8 56,2 21,8
Hard rock/heavy metal 24,2 14,2 6 0,9
Dance/house 44,2 27,1 13,8 53
Techno 30,7 15,2 4.4 0,6
Rap 32,1 13,5 3,9 0,6
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5. Les activités culturelles des Européens

5.1. Les activités les plus pratiquées

On a demandé aux citoyens de I'Union européenne de dire combien de fois au cours des 12 derniers
mois ils ont pratiqué certaines activités culturelles en se positionnant sur une échelle de 1 a5 (ou 1 =

jamais et 5 = plus de 12 fois ; la position centrale est 3, soit entre 4 et 6 fois).

Les activités culturelles des Européens

Cinéma

Bibliotheque

Monuments historiques

Evénement sportif

Visiter des musées ou des galeries |
dans son propre pays

Concert

Théatre |&

Visite de musées ou de galeries
a l'étranger
Visite de sites archéologiques
base: 16162

Ballet ou spectacle de danse

Jamais 1-3 fois 4-6 fois

Les 6 activités culturelles pratiquées le plus souvent par les personnes interrogées sont :
e Aller au cinéma (moyenne de 2,03)
e Aller dans une bibliotheque (moyenne de 1,67)
e Visiter des monuments historiques (moyenne de 1,65)
e Assister aun événement sportif (moyenne de 1,64)
e Visiter des musées ou des galeries dans son propre pays (moyenne de 1,4)

e Aller aun concert (moyenne de 1,38)

L'analyse des résultats par pays permet de constater que de I'ensemble des citoyens européens, ce
sont les Espagnols et les Irlandais qui sont allés le plus souvent au cinéma au cours des 12 derniers
mois (moyenne de 2,38 pour les premiers et de 2,27 pour les seconds). C’est I'inverse que I'on constate
au Portugal (1,65), en Finlande (1,72) et en Grece (1,75).

Eurobarométre 56.0 — Juin 2002 21



EORG
LA PARTICIPATION DES EUROPEENS AUX ACTIVITES CULTURELLES

Les Finlandais sont ceux qui fréquentent le plus souvent les bibliotheques (moyenne de 2,91). lls sont
suivis par les Suédois (2,59) et les Danois (2,56). De nouveau, c’'est en Greéce que cette moyenne est la

plus faible.

Si I'on analyse plus en détail les résultats obtenus a la question « Au cours des douze derniers mois,
combien de fois étes-vous allés au cinéma? », on constate que les hommes se différencient
légérement des femmes. En effet, ceux-ci obtiennent une moyenne de 2,09 contre 1,97 pour les

secondes.

On remarque également que les jeunes ont plus tendance a aller au cinéma que les personnes plus
agées (moyenne de 3 pour les premiéres contre 1,31 pour les derniéres). Le niveau d’éducation joue
également un rble dans le nombre de fois qu'un répondant est allé au cinéma au cours des douze
derniers mois. En effet, la moyenne obtenue par les personnes ayant terminé leurs études a 15 ans ou
avant est de 1,60, tandis qu’elle est de 2,68 pour ceux qui les ont terminées a 20 ans ou apres.

Au niveau des variables socio-professionnelles, on constate que ce sont les étudiants qui vont plus

souvent au cinéma (3,17). lls sont suivis des cadres (2,57) et des employés (2,46).

5.2. Les concerts

L'analyse nationale permet de constater que les Luxembourgeois, les Suédois et les Danois sont
les citoyens de I’'Union qui vont le plus souvent a des concerts (moyenne respective de 1,61, 1,58,
1,55 pour une moyenne européenne de 1,38). Par contre, ce sont les Portugais (1,26) et les Grecs

(1,25) qui y vont le moins.

Parmi les personnes qui ont assisté a des concerts au cours des 12 derniers mois, 50% ont
assisté a un concert de musique rock / pop. Ce taux atteint méme 68,7% au Danemark et 64,3% en

Espagne.

Les concerts de musique classique ont été cités par 23,9% des citoyens de I'Union européenne.
C'est au Luxembourg (42,8%), en Autriche (35,9%) et au Royaume-Uni (30,1%) que lI'on a le plus
tendance a assister & de tels concerts.

Les concerts de musique folk / traditionnelle viennent en troisiéme position (14,1% des
répondants). Les Grecs, les Portugais et les Autrichiens sont proportionnellement plus nombreux que
les autres citoyens de I'Union européenne a avoir assisté a ce type de concert au cours des 12 derniers

mois (respectivement 37%, 36,1% et 25,3% des répondants).
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Au cours des 12 derniers mois, les hommes ont assisté un peu plus souvent a des concerts que les

femmes (moyenne de 1,40 pour les premiers contre 1,36 pour les secondes). La différence entre les
classes d'age est plus marquée : les jeunes ont plus tendance a aller au concert que les plus agés. La
moyenne est de 1,59 pour les « 15-24 ans », 1,46 pour les « 25-39 ans », 1,35 pour les « 40-54 ans » et
1,23 pour les « 55 ans et plus ». Il en va de méme pour les personnes instruites par rapport aux moins

instruites (1,69 pour les premieres contre 1,21 pour les secondes).

De l'analyse des résultats obtenus par catégorie socio-professionnelle, il apparait que les cadres et les

étudiants ont assisté a des concerts plus souvent que les autres (respectivement 1,71 et 1,66).

Parmi les citoyens de I'Union européenne qui ont assisté a un concert, les hommes sont
proportionnellement plus nombreux que les femmes a avoir assisté a des concerts rock/pop (52,5%
contre 47,4% de femmes), de jazz/blues (10% contre 7,6%), de hard rock/heavy metal (8,8% contre
2,2%) et de techno (4% contre 2,2%). Par contre, ces derniéres ont été plus nombreuses a avoir assisté

a des concerts de musique classique (25,1% contre 22,6% d’hommes).

Les jeunes ont plus tendance que leurs ainés a aller écouter des concerts de rock/pop, de hard
rock/heavy metal, de techno et de rap. Par contre, ces derniers sont plus suceptibles d'assister a des
concerts de musique classique, d'opéra/opérette, de musique d'ambiance et de musique

folk/traditionnelle. Les résultats sont synthétisés dans les deux tableaux suivants :

[15-24 ans 25-39 ans 40-54 ans 55 ans +

Rock/pop 68,3 65,8 41,1 9,2
Hard rock/heavy metal 115 6,5 2,1 0,1
Rap 8,7 11 0,5 0
Techno 7,4 3,5 0,5 0,1

[55 ans+ 40-54 ans 25-39 ans 15-24 ans

Musique Classique 52,3 33,7 13,3 7
Opéra/opérette 25,1 14,8 52 11
Musique Folk, traditionnelle 21,1 20,1 10,5 8
Musique d'ambiance 7,2 7 6,7 3

Pour ce qui est du niveau d'éducation, on remarque que les personnes d'un niveau d'éducation
supérieur ont plus tendance que les autres d’assister a des concerts de rock/pop, hard rock/heavy metal
et de jazz/blues. Par contre, ils sont moins susceptibles d'assister a des concerts de techno, de rap et

de musique folk/traditionnelle. Les deux tableaux suivants illustrent ces constatations :
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[20 ans et plus 16-19 ans 15 ans ou avant

Rock/pop 53,6 51,8 41,8
Jazz blues 14,2 7,7 4
Hard rock/heavy metal 6,7 6,3 2,4

[15 ans ou avant 16-19 ans 20 ans et plus

Folk, traditional 19,9 13,3 10,7
Techno 3,5 3,3 2,4
Rap 3,4 2,9 1,4

L’'analyse par variable socio-professionnelle montre que les étudiants, les employés et les ouvriers sont

proportionnellement plus nombreux que les autres a avoir assisté a un concert de rock/pop

(respectivement 72,5%, 58,3%, 57,9%). Les retraités, quant a eux, sont allés a des concerts de musique

classique (56,2%).
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6. La pratigue des activités artistiques

Au cours des 12 derniers mois, 29,4% des Européens ont fait de la photo ou réalisé un film amateur,
que ce soit de fagon individuelle ou au sein d’'un groupe ou d’'un cours. C’est surtout en Suéde (60,4%),
aux Pays-Bas (47,3%), en Allemagne (40,2%) et en Autriche (38,9%) qu’on retrouve les proportions les
plus élevées .

La pratique d'activités artistiques dans I'Union européenne
(en % de la population de I'UE)

Fait de la photo, réalisé un film

Pratiqué d'autres activités artistiques
(sculpture, peinture, dessin, etc.)

Joué d'un instrument de musique

- base: 16162

Joué dans une piéce de théatre

Un peu plus d'un cinquieme des personnes interrogées (22%) a dansé. Les Suédois (35,4%), les Grecs
(30,7%), les Autrichiens (29,9%) et les Finlandais (28,1%) sont proportionnellement plus nombreux que

les autres a avoir pratiqué cette activité.

Une troisieme activité artistique pratiquée dans I'Union européenne par 19,8% des citoyens est le chant.
Viennent ensuite des activités artistiques comme I'écriture (15,1%), la sculpture, la peinture, le dessin et

la création par ordinateur (14,8% ).

Remarquons la proportion élevée de personnes qui ont déclaré ne pas avoir joué dans une piece de
théatre (94%), joué d’'un instrument de musique (86,8%), pratiqué des activitts comme la sculpture, la
peinture, le dessin, etc. (83,5%), ou écrit (83,3%).
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L'analyse des variables socio-démographiques permet de mettre en évidence une différence

significative entre les hommes et les femmes quant a la pratique d'activités artistiques. En effet, les

premiers sont plus susceptibles que les secondes de jouer d’un instrument de musique (14,3% contre

10,7%) et de faire de la photo ou réaliser un film (31,4% contre 27,5%). Par contre, les femmes sont

plus susceptibles que les hommes de chanter (22,7% contre 16,6%), de danser (24,5% contre 19,4%)
et d’'écrire (15,7% contre 14,3%).

De plus, la proportion de personnes pratiquant des activités artistiques diminue avec I'age. On constate

toutefois que ce sont les « 25-39 ans » qui sont proportionnellement plus nombreux que les autres a

faire de la photo ou a réaliser un film (35,3%). lls sont suivis par les « 15-24 ans » (33,9%) et les « 40-

54 ans » (32,4%). Les « 50 ans et plus » ne sont que 19,8% a pratiquer cette activité artistique.

Par contre, les personnes avc un niveau d’éducation supérieur ont plus tendance que les autres a en

pratiquer.

Les tableaux suivants illustrent ces constatations :

Joué d'un instrument de musique

SEXE AGE AGE DE FIN D'ETUDE
Hommes Femmes|15-24 ans 25-39 ans 40-54 ans 55 ans +| 15 ans ou avant 16-19 ans 20 ans ou au-dela
Seul 10,1 7,7 15,7 9,5 8,3 5,4 51 8,8 18,2
Au sein d'un groupe ou cours 4,2 3,0 7,9 3,9 3,4 1,3 2,2 3,9 6,3
total 14,3 10,7 23,6 13,4 11,7 6,7 7,3 12,7 24,5
Chanté
SEXE AGE AGE DE FIN D'ETUDE
Hommes Femmes |15-24 ans 25-39 ans 40-54 ans 55 ans +| 15 ans ou avant 16-19 ans 20 ans ou au-dela
Seul 10,5 14,5 17,3 14 12 9,5 10,4 13,1 16,9
Au sein d'un groupe ou cours 6,1 8,2 11,2 6,9 7,1 5,6 5,6 7,3 10,9
total 16,6 22,7 28,5 20,9 19,1 15,1 16 20,4 27,8
Joué dans une piece de théatre
SEXE AGE AGE DE FIN D'ETUDE
Hommes Femmes|15-24 ans 25-39 ans 40-54 ans 55 ans +| 15 ans ou avant 16-19 ans 20 ans ou au-dela
Seul 1,3 11 1,9 1,4 1,1 0,9 0,8 1,4 1,9
Au sein d'un groupe ou cours 2,3 2,9 7,7 2,2 1,9 1,1 1,8 3,1 3,7
total 3,6 4 9,6 3,6 3 2 2,6 4,5 5,6
Dansé
SEXE AGE AGE DE FIN D'ETUDE
Hommes Femmes|15-24 ans 25-39 ans 40-54 ans 55 ans +| 15 ans ou avant 16-19 ans 20 ans ou au-dela
Seul 8 10,6 12,3 12,2 8,3 6,1 7,6 10,1 11,7
Au sein d'un groupe ou cours 11,4 13,9 22,9 13,4 11,9 7,7 9,2 14,5 17,1
total 19,4 24,5 35,2 25,6 20,2 13,8 16,8 24,6 28,8
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Ecrit
SEXE AGE AGE DE FIN D'ETUDE
Hommes Femmes|15-24 ans 25-39 ans 40-54 ans 55 ans +| 15 ans ou avant 16-19 ans 20 ans ou au-dela
Seul 12,4 13,9 20,5 14,3 13,1 8,7 8,2 14,2 23,1
Au sein d'un groupe ou cours 1,9 1,8 5,6 1,7 1,2 0,7 1,5 1,6 3,4
total 14,3 15,7 26,1 16 14,3 9,4 9,7 15,8 26,5

Fait de la photo, réalisé un film

SEXE AGE AGE DE FIN D'ETUDE
Hommes Femmes|15-24 ans 25-39 ans 40-54 ans 55 ans +| 15 ans ou avant 16-19 ans 20 ans ou au-dela
Seul 26,6 23,5 24,6 30 28,5 18,1 15,8 29,4 37,3
Au sein d'un groupe ou cours 4.8 4 9,3 5,3 3,9 1,7 2,9 52 6,4
total 31,4 27,5 33,9 35,3 32,4 19,8 18,7 34,6 43,7

Pratiqué d'autres activités artistiques

SEXE AGE AGE DE FIN D'ETUDE
Hommes Femmes|15-24 ans 25-39 ans 40-54 ans 55 ans +| 15 ans ou avant 16-19 ans 20 ans ou au-dela
Seul 12,3 11,8 19,6 13,4 12,1 7 6,5 13,9 21,1
Au sein d'un groupe ou cours 2,4 3,1 75 2,2 2,1 1,5 1,8 2,9 4,9
total 14,7 14,9 27,1 15,6 14,2 8,5 8,3 16,8 26
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EUROBAROMETRE STANDARD 56.0
SPECIFICATIONS TECHNIQUES

Entre le 22 ao(t et le 27 septembre 2001, the European Opinion Research Group, un consortium
d'agences d'étude de marché et d'opinion publique, constitué d'INRA (EUROPE) et de GfK Worldwide, a
réalisé la vague 56.0 de 'EUROBAROMETRE STANDARD a la demande de la COMMISSION
EUROPEENNE, Direction générale Presse et communication, Secteur Opinion publique.

L'EUROBAROMETRE 56.0 couvre la population - ayant la nationalité d'un des pays membres de I'Union européenne -, de 15 ans et
plus, résident dans chaque Etat membre de I'Union européenne. Le principe d'échantillonnage appliqué dans tous les Etats membres
est une sélection aléatoire (probabiliste) a phases multiples. Dans chaque pays EU, divers points de chute ont été tirés avec une
probabilité proportionnelle a la taille de la population (afin de couvrir la totalité du pays) et a la densité de la population.

A cette fin, ces points de chute ont été tirés systématiqguement dans chacune des "unités régionales administratives”, aprés avoir été
stratifiés par unité individuelle et par type de région. lls représentent ainsi I'ensemble du territoire des Etats membres, selon les
EUROSTAT-NUTS I et selon la distribution de la population résidente nationale en termes de régions métropolitaines, urbaines et
rurales. Dans chacun des points de chute sélectionnés, une adresse de départ a été tirée de maniére aléatoire. D'autres adresses
(chaque Néme adresse) ont ensuite été sélectionnées par des procédures de "random route" a partir de I'adresse initiale. Dans chaque
ménage, le répondant a été tiré aléatoirement. Toutes les interviews ont été réalisées en face a face chez les répondants et dans la
langue nationale appropriée.

PAYS INSTITUTS N° INTERVIEWS DATES DE TERRAIN POPULATION 15+ (x 000)
Belgique INRA BELGIUM 1031 27/08 — 24/09 8,326
Danemark GfK DANMARK 1001 22/08 — 24/09 4,338
Allemagne(Est) INRA DEUTSCHLAND 1024 25/08 — 24/09 13,028
Allemagne(Ouest) INRA DEUTSCHLAND 1023 25/08 — 24/09 55,782
Grece MARKET ANALYSIS 1001 03/09 — 24/09 8,793
Espagne INRA ESPANA 1000 31/08 — 21/09 33,024
France CSA-TMO 1002 27/08 — 27/09 46,945
Irlande LANSDOWNE Market Research 1002 27/08 — 24/09 2,980
Italie INRA Demoskopea 998 22/08 — 24/09 49,017
Luxembourg ILRes 609 25/08 — 24/09 364
Pays-Bas INTOMART 1047 25/08 — 24/09 12,705
Autriche SPECTRA 1093 25/08 — 24/09 6,668
Portugal METRIS 1000 30/08 — 25/09 8,217
Finlande MDC MARKETING RESEARCH 1023 28/08 — 27/09 4,165
Suede GfK SVERIGE 1000 28/08 — 27/09 7,183
Grande-Bretagne INRA UK 1041 22/08 — 24/09 46,077
Irlande du Nord ULSTER MARKETING SURVEYS 305 29/08 — 19/09 1,273
Nombre total d'interviews 16162

Dans chaque pays, I'échantillon a été comparé a l'univers. La description de l'univers se base sur les données de population
EUROSTAT. Pour tous les Etats membres EU, une procédure de pondération nationale a été réalisée (utilisant des pondérations
marginales et croisées), sur base de cette description de l'univers. Dans tous les pays, au moins le sexe, I'age, les régions NUTS Il et
la taille de I'agglomération ont été introduits dans la procédure d'itération. Pour la pondération internationale (i.e. les moyennes EU),
INRA (EUROPE) recourt aux chiffres officiels de population, publiés par EUROSTAT dans I'Annuaire des Statistiques Régionales
(données de 1997). Les chiffres complets de la population, introduits dans cette procédure de post-pondération, sont indiqués ci-
dessus.

Les résultats des études EUROBAROMETRE sont analysés et sont présentés sous forme de tableaux, de fichiers de données et
d'analyses. Pour chaque question, un tableau de résultats est fourni, accompagné de la question compléte en anglais et en frangais.
Ces résultats sont exprimés en pourcentage calculé sur la base totale. . Les résultats des enquétes EUROBAROMETRE sont
analysés par la Direction générale Presse et communication de la Commission européenne, Secteur Opinion publique, Rue de la Loi
200, B-1049 Bruxelles. Les résultats sont publiés régulierement sur le site Internet de la CE: http://europa.eu.int/comm/dg10/epo.
Tous les fichiers de données de IEUROBAROMETRE sont déposés au Zentralarchiv (Universitat Kéln, Bachemer Strasse 40, D-
50869 Koln-Lindenthal), disponibles via la banque de données CESSDA http://www.nsd.uib.no/cessda/europe.html. Ils sont a la
disposition de tous les instituts membres du "European Consortium for Political Research" (Essex), du "Inter-University Consortium for
Political and Social Research" (Michigan) et de toute personne intéressée par la recherche en sciences sociales.
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Il importe de rappeler aux lecteurs que les résultats d'un sondage sont des estimations dont I'exactitude, toutes choses égales par
ailleurs, dépend de la taille de I'échantillon et du pourcentage observé. Pour des échantillons d'environ 1.000 interviews, le
pourcentage réel oscille dans les intervalles de confiance suivants :

Pourcentages observés

10% ou 90%

20% ou 80%

30% ou 70%

40% ou 60%

50%

Limites de confiance

+1.9%

+2.5%

+2.7%

+3.0%

+3.1%
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Q 34. Regar dez-vous |a tél évision ?

EB56. 0 - NOUVEAU
SI "OUl", CODE 1 EN Q 34, SI "NON' PASSER EN Q 36

Q 35. a) Parmi les progranmes de télévision suivants, |esquels regardez-vous ? (MONTRER CARTE - LIRE - PLUSI EURS REPONSES

POSSI BLE)
Journal / Programes d'actual ité. . . ... ... 86 1,
Des feuilletons et Séries......... ... ... . . . . 2,
DesS ProgranmmBS IMUSH CAUX. . .« oo vv vttt ettt e e e e e e e e e e e e e e e e e 3,
L SO L. 4,
Des il B, . 5,
Des dOCUMBNL @i TS, . .. ... .t 6,
Des programmes pour enfant s. .. ... ... ... .. 7,
Des tal k shows / émissions de plateau / débats de société.............. .. ... ... ......... 8,
Le tél éachat. ... ... .. 9,
Autres émissions de divertissement (jeux, programres culinaires, reality shows, etc.)... 10,
AULTE (SPONTANE) . . o\ttt ettt et e e e e e e e e e e e e e e e e 11,
NP, L o 12,

EB56. 0 - NOUVEAU

Q 35. b) Quels sont les trois types de programmes que vous préférez regarder ? (MONTRER CARTE - LIRE - MAX 3 REPONSES

POSS| BLE)
Le journal / programmes d'actualité. .. ... ... ... . 87 1,
Des feUill et OnNs Bl SEIri @S. ... .. e e 2,
DeS ProgranmmBS MUST CAUX. « .. vttt et e ittt e e et et e e et e e e e e e e e 3,
L SPOr . 4,
Des filmB. . 5,
DES dOCUMBNE @i I BS. . . ittt e e e e e e e e e e e e e 6,
Des programmes pour eNfant S. .. ... ... ...ttt 7,
Des tal ks shows / émnissions de plateau / débats de société.......... ... ... ... . ......... 8,
Le téléachat. .. ... ... . .. 9,
Autres émissions de divertissenent (jeux, programres culinaires, reality shows, etc.)... 10,
AUtT e (SPONTANE) . . . ..ottt ittt ettt e e e e 11,
NP, L o o 12,
EB56. 0 - NOUVEAU
EUROPEAN CPI NI ON RESEARCH GROWP - 56.0 - ETE 2001 7 page 12
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A TOUS

Q 36. Regar dez-vous des cassettes vidéo ou des DVD ...

? (MONTRER CARTE AVEC ECHELLE - LIRE - UNE SEULE REPONSE POSSI BLE)

TOUS | 85 [ OUI . .ttt ittt e e e e e e e e e e 88

Plusieurs fois par SEMBIi NE. . .. ... ..t e e

Une fOi S par SeMBI Ne. . . ... e e e

1 @ 3 OIS Par MDi S, .ottt e

VDI NS SOUVENT . . .o et

Q 37. Ecoutez-vous la radio ... ? (MONTRER CARTE AVEC ECHELLE -

EB56.0 -

NOUVEAU

LIRE -

UNE SEULE REPONSE)

TOUS | 88 J OUI S. ottt e e e e 89

Pl usieurs fois par senmine

Une fOi'S Par SEMBI ME. . .. ...ttt e e e e e

1 @ 3 OIS PAI DI S ottt ettt e e e e e e

MDI NS SOUVENT . ...

SI "ECOUTE LA RADIO', CODE 1, 2, 3, 4, QU5 EN Q 37, SINON PASSER EN Q 39

EB56.0 -

NOUVEAU

1

2
3
4

N

o b~ W

Q 38. Quel s types de programes préférez-vous écouter a la radio ? (MONTRER CARTE - LIRE - PLUSI EURS REPONSES PCSSI BLE) ?

Le journal / programres d'actualité

De @ MUSI QUE. . oottt et e e e e e e e

LB SOt .

Des docunentaires - théatr

e - d autres programres cul turels

Des programes el igi UX. .. ..ot e e

Tal k shows / débats de soc

Autres émissions de divertissenment (jeux,

1=

AULTE (SPONTANE) . .. oot e e e e e e e

A TOUS

EB56.0 -

NOUVEAU

Q 39. Utilisez-vous un ordinateur ou un PC ? (MONTRER CARTE AVEC ECHELLE - LIRE -

UNE SEULE REPONSE POCSSI BLE)

TOUS | 85 J OUM S. ottt e e e e 91

Pl usieurs fois par senmine

Une foiS Par SEMBI ME. . ...ttt e e e e e

1 @ 3 OIS PAr DI S ottt ettt e e e e e e e e

MDI NS SOUVENT . ...

N

a b~ W

EURCPEAN OPI NI ON RESEARCH GROUP - 56.0 -

ETE 2001

Page 13
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SI CODE 1 A5 EN Q 39, SINON PASSER EN Q 41. a

Q 40. a) A quelle fréquence utilisez-vous un ordinateur a |la maison pour |le travail ou pour étudier ? (MONTRER CARTE AVEC
ECHELLE - UNE SEULE REPONSE PGCSSI BLE)
b) Et a la nmison pour le loisir ? (MONTRER MEME CARTE - UNE SEULE REPONSE PCSSI BLE)
c) Et en dehors de |a nmison pour le travail ou pour étudier ? (MONTRER MEME CARTE - UNE SEULE REPONSE PCSSI BLE)
d) Et en dehors de |a nmison pour le loisir ? (MONTRER MEME CARTE - UNE SEULE REPONSE POSSI BLE)
e [ e Feecmeeneeaaa S S F [ +

| LI RE | TOUS LES | PLUSIEURS FO 'S | UNE FOOS| 1 A3 FAS| MO NS | | |
| | JOURS | PAR SEMAI NE | PAR SEMAI NE | PAR MO'S | SOUVENT | JAMALS | NSP |
s [ S — B S B [ S — [ [ +
| a) Ala maison pour le travail ou | |
| pour étudier 192 1 2 3 4 5 6 7 |
B T T B T T T LR +
| ) o | |
| b) Ala maison pour le loisir 193 1 2 3 4 5 6 7 |
B T B I e L +

| ¢) En dehors de |a nmison pour |e | |
| travail ou | |
|

pour étudier 194 1 2 3 4 5 6 7 |
B B I e L +
| d) En dehors de |a nmison pour |e | |
| loisir |95 1 2 3 4 5 6 7 |
e e +

EB56. 0 - NOUVEAU
A TOUS
Q 41. a) Wilisez-vous Internet ... ? (MONTRER CARTE AVEC ECHELLE - LIRE - UNE SEULE REPONSE POSS| BLE)
TOUS | 85 JOUM S. oot e e 96 1
Plusieurs fois par SemBi Ne. ... ...t e
Une fois par Semmi Ne. ... ... .. ... ... ..
1 @ 3 OIS PAr MDI S. .ttt e

MDI NS SOUVENL . ...

o g b~ W N

EB56. 0 - NOUVEAU
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EORG
LA PARTICIPATION DES EUROPEENS AUX ACTIVITES CULTURELLES

SI CODE 1 A5 EN Q41.a, SINON PASSER EN Q 42. a

Q 41. b) Pour quelles raisons utilisez-vous Internet |e plus souvent ? (MONTRER CARTE - LIRE - PLUSI EURS REPONSES POCSSI BLE)

Travai [l er. 97 1,
Visiter le site web d'un musée. . ... ... ... ... .. . ... ... 2,
Visiter le site web d un parti politique.. ... ... .. i 3,
Visiter le site web de votre administration locale...................................... 4,
Visiter le site web du gOUVErNEIMBNT . . . . ... e e e e 5,
Tél écharger des 10gicCiels gratUuits. ... ... e 6,
Rechercher du matériel et des documents éducatifs......... ... .. ... . . .0 iiiinn.. 7,
Rechercher des infornations concernant votre santé...............................uoon.. 8,
Rechercher des informations sur |le sport ou des activités de loisir..................... 9,
Rechercher des offres d' emploi...... ... 10,
Rechercher des informations sur un produit spécifique....... ... ... . . . . . i, 11,
Préparer ou envisager des vacances en recherchant des lieux a visiter, le |ogenent, etc. 12,
Achet er deS O .. ..ot e 13,
Acheter des |iVres. . .. ... .. 14,
Acheter des 1 0giCi el S. ... 15,
Ef fectuer des opérations sur votre conpte en banque..................uiiiiiiiiaa.. 16,
Acheter ou vendre des actioOnNsS OU PartS. ... ... ...ttt et 17,
Lire des articles sur I e site des jOoUrNaUX. ... .....uuutiu ittt 18,
Créer votre propre Site Web. .. ... .. 19,
Ecouter la radio ou de |a nusique sur Internet utilisant Real Player, Wndows Media
Player ou QUi CKtimB. .. .. 20,
Regarder des chaines TV sur Internet en utilisant Real Player, Wndows Media Player ou
QU CKE T M. L 21,
Jouer a des jeUX VidE0. ... ... 22,
Tél éphoner en utilisant I Nternet. .. ... . 23,
Faire une offre dans des ventes aux enchéres en ligne.......... .. ... ... ... 24,
Communi quer sur Internet en utilisant une webcam ........ ... ... .. ... . . . i 25,
Echanger des e-mails / du courrier électronique avec la fanille, les anis ou les
COl | B gUBS. .o 26,
Participer a des chat roOmB. .. ... ... 27,
Participer a un sondage d' opinion / étude de marché... ... ... ... .. ... ... .. ... ... 28,
Autre chose (SPONTANE) . . . .ottt ettt e e e e e e e e e e e e e e e e e 29,
NP, 30,
EB56. 0 - NOUVEAU
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EORG

LA PARTICIPATION DES EUROPEENS AUX ACTIVITES CULTURELLES

A TOUS

Q 42. a) Avez-vous |lu des livres au cours des 12 derniers nois ? (MONTRER CARTE - LIRE - PLUSI EURS REPONSES POSSI BLE)

Qui, pour le travai | ... ...

Qui, pour des raisons éducatives (lectures obligatoires)....

Qui, pour des raisons éducatives (lectures non obligatoires)

Qui, pour d'autres raisons que pour |'école / le t

SI "A LU DES LIVRES CES 12 DERNIERS MO S",

EB56.0 -

ravail....

NOUVEAU

CODE 1 A 4 EN Q 42.a, SINON PASSER EN Q 43

1,
2,
3,
4,
5,

6,

Q 42. b) Conbien de livres environ avez-vous |u au cours des 12 derniers nois pour ? (MONTRER CARTE AVEC ECHELLE
- UNE SEULE REPONSE PGCSS| BLE)
o e e e e e e e e e e e e e meeeeeeeooo F-------oooon F-----o-oooon B R T Ty +
| LI RE | | | | 13 LI VRES | |
| | 1-3 LIVRES | 4-7 LIVRES |8-12 LIVRES | ET PLUS | NSP |
B T T LT o o o a s B T +
| 1. le travail 199 1 2 3 5 |
e e +
| 2. des raisons éducatives (lectures obligatoires) |100 1 2 3 4 5 |
B T L T T B T T T L TP +
| 3. des raisons éducatives (lectures non obligatoires) |101 1 2 3 4 5 |
e e +
| 4. Autres raisons |102 1 2 3 4 5 |
B T T LT B T T T L TP +
EB56. 0 - NOUVEAU
A TOUS
Q 43. Li sez-vous des journaux ... ? (MONTRER CARTE AVEC ECHELLE - LIRE - UNE SEULE REPONSE POCSSI BLE)
5 @ 7 JOUrS PAr SEIMRI M. . o ottt it ettt et e e e e e e e e e e e e e 103 1
3 @ 4 JOUrS Par SeIMBI NE. . .. ... .ttt ettt 2
1 @ 2 JOUMS PAr SEIMBI NME. o o\ttt e ettt et e e e e e e e e e e 3
MDI NS SOUVENL . . .. 4
JaIMBI S, .o e 5
NP 6
EB56. 0 - NOUVEAU
Q 44. Li sez-vous des magazines ... ? (MONTRER CARTE AVEC ECHELLE - LIRE - UNE SEULE REPONSE PCSSI BLE)
Une fois par semaine OU PluUS. ... ... e e 104 1
1 a3 f0is par MDiS. ... ... 2
VDI NS SOUVENT . . .o 3
JaMBI S, . o 4
NS, 5
EB56. 0 - NOUVEAU
EUROPEAN OPI NI ON RESEARCH GROUP - 56.0 - ETE 2001 Page 16

EUROBAROMETRE 56.0—- JUIN 2002



EORG
LA PARTICIPATION DES EUROPEENS AUX ACTIVITES CULTURELLES

Q 45. Ecout ez-vous de la nusique ... ? (MONTRER CARTE AVEC ECHELLE - LIRE - UNE SEULE REPONSE)
TOUS | 85 J OUM S. ottt e e e e 105
Pl usieurs fois par senmine

Une fois par semaine

1 a 3 fois par nois

MDI NS SOUVENT . ...

EB56. 0 - NOUVEAU
SI "ECOUTE DE LA MUSIQUE', CODE 1, 2, 3, 4 QU 5 EN Q 45, SINON ALLER EN Q 47

Q 46. a) Ecoutez-vous de la nusique en utilisant ... ? (MONTRER CARTE - LIRE - PLUSI EURS REPONSES PCSSI BLE)

cassettes - disques - CD - DVD non connectés a un ordinateur.................ouuuinuunnn. 106

CD - DVD @ partirt d' Un PC. .. ...

EB56. 0 - NOUVEAU
Q 46. b) Quel type de nusique écoutez-vous ? (MONTRER CARTE - LIRE - PLUSI EURS REPONSES PCSSI BLE)
MISI qUE Cl aSSi QUE. . . ..o 107

Opéra, Opérette

Rock, pop, variétés

Hard Rock / heavy netal

Musi que d' anbi ance

Dance / house

Techno

Jazz, blues

Misi que Fol k, traditionnelle

Musi que du nonde

Autre style (SPONTANE)

EB56. 0 - NOUVEAU

N

N o o b~ W

o o o~ W

12
13
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EORG

LA PARTICIPATION DES EUROPEENS AUX ACTIVITES CULTURELLES

A TOUS
Q 47 Voici une liste d activités culturelles. Au cours des 12 derniers nois, conbien de fois étes-vous allé ... ?
(MONTRER CARTE AVEC ECHELLE - UNE SEULE REPONSE)
B T L L R R T Fommmm e R L R L Fomm e +
| LI RE | | 1-3 | 4-6 | 7-12 | PLUS DE | |
| | JAMAIS | FOS | FOS | FOS | 12 FO S | NSP |
S B B B B B Feeemmaan +
| a) a un ballet ou un spectacle de danse |108 1 2 3 4 5 6 |
B T T B T L e T +
| b) au ciném 1109 1 2 3 4 5 6 |
e - +
| c) au théatre |110 1 2 3 4 5 6 |
B T T T B T L e T +
| d) a un événenent sportif 111 1 2 3 4 5 6 |
e - +
| e) a un concert |112 1 2 3 4 5 6 |
e m e e e e e e e e e e B T L e T +
| f) a une bibliotheque 1113 1 2 3 4 5 6 |
e - +
| g) visiter des nonunents historiques(palais, chateaux, | |
| églises, jardins, etc.) |114 1 2 3 4 5 6 |
e e +
| h) visiter des nusées ou des gal eries dans (NOTRE PAYS) |]115 1 2 3 4 5 6 |
B T L e LR +
| i) visiter des nusées ou des galeries a |'étranger 1116 1 2 3 4 5 6 |
B e +
| j) visiter des sites archéol ogi ques 1117 1 2 3 4 5 6 |
B L e LR +
EB56. 0 - NOUVEAU

SI CODE 2 A5 EN Q 47.e, SINON PASSER EN Q 49
Q 48. A quel s types de concerts étes-vous allé ? (MONTRER CARTE - LIRE - PLUSI EURS REPONSES POSSI BLE)

MUST QUE Cl aSSi QUE. . . oottt et e e e e e e e 118 1,

[0 0T - T © o 1= = G 2,

ROCK, POP, Vari €t . . . 3,

Hard Rock / heavy mMetal.. ... ... ... 4,

Misi que d' anbi @nCe. . . . ... 5,

Dance / hoUSe. ... ... . 6,

TEC N0, . . e 7,

RAD. . o 8,

JazZzZ, Dl UBS. . . e 9,

Musique Fol k, traditionnelle. ... ... .. 10

MISi que dU MDNAE. . . ..o 11

Autre style (SPONTANE) . . ...ttt ettt e e e e e e e e e e e 12

NP, L o o 13

EB56. 0 - NOUVEAU
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EORG
LA PARTICIPATION DES EUROPEENS AUX ACTIVITES CULTURELLES

A TOUS

Q 49. Je vais vous citer une série d activités artistiques. Pouvez-vous nme dire si au cours des 12 derniers npis vous

avez, de fagon individuelle ou au sein d' un groupe ou d' un cours (pas d' une facon professionnelle,
qu' amateur) ... ? (MONTRER CARTE - PLUSI EURS REPONSES POSSI BLE PAR LI GNE)

naeis en tant

L T e T LT o as o o o a s +
| LI RE | | GROUPE | NE LE PRATI QUE | |
| | SEUL | QU COURS | PAS | NSP |
B e P R R L R R L +
| a) joué d'un instrunent de nusique |119 1, 2, 3, 4, |
o e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e meeeeeoao e +
| b) chanté |120 1, 2, 3 4, |
B L L L +
| c) joué dans une piece de théatre |121 1, 2, 3, 4, |
o e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e eeeee—ao e +
| d) dansé |122 1, 3, 4, |
B L L L +
| e) écrit 1123 1, 3, 4, |
o m e e e e e e e e e e e e e e e e e e e meeeee—ao e +
| f) fait de la photo, réalisé un film 1124 1, 3, 4, |
B L L +
| o o o ) | |
| g) pratiqué d autres activités artistiques (scul pture, peinture, | |
| dessin, création par ordinateur comme |la création de sites Wb, etc.) [125 1, 2, 3 4, |
B L L +
EB56. 0 - NOUVEAU

Q 50. a) Chez vous, avez-vous ... ? (MONTRER CARTE - LIRE- PLUSI EURS REPONSES PGCSSI BLE)

Une tél Vi sSi ON. .. .. 126 1,

une antenne parabol i QUe. . ... ... 2,

la télévision par Cabl e. . ... .. . 3,

UN MBYNEE OSCOPE. « o vttt ittt ettt e e e e e e e e e e e e e e e e e e 4,

un apparei | Phot 0. . ... 5,

UNE CAMBra /| CAMBSCOPE. . .ttt ittt ettt e et e e e e e e e e e e e e e e e e e e 6,

UN MBGNEL OPNONE. L . . o et e e 7,

une chalne hi-fi. .. ... e 8,

un Wal kman / bal ladeur / un discman / un lecteur MP3...... ... ... ... ... ... ............ 9,

des jeux vidéos, une consol e de jeU.. ... ... 10

un ordinateur / PC. ... ... ... 11

Un organi zer / ordinateur de poche / un assistant personnel nunérique tels que Psion,

Pal M Pil Ot , Bl C. .. i e e e e 12

1hacces @ I Nnternet. ... . 13

un lecteur de DVD. . ... ... 14

dES VIS, 15

une encycl opédie (en format Papi €r) . .. ... 16

une encycl opédi e (SUr CD FOM) . ..ottt ettt e e e e e e e e 17

des disques, CD, cassettes vidéo/audi 0, DVD.............ui it 18

des iNStruments de MUSI QUE. . ... ..ottt e e e e 19

un tél éphone portabl e. . ... . . 20

EB56. 0 - NOUVEAU
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EORG
LA PARTICIPATION DES EUROPEENS AUX ACTIVITES CULTURELLES

SI "A UNE TV', CODE 1 EN Q 50.a
Q 50. b) Conbi en de tél évisions avez-vous chez vous ? (ENQ : | ND QUER LE NOMBRE - SI "NSP",

Sl "A UNE ENCYCLOPEDI E (PAPIER)", CODE 16 EN Q 50.a
Q 50. c) Conbien d'encycl opédi es (papier) avez-vous chez vous ? (ENQ : |ND QUER LE NOVBRE -

SI "A UNE ENCYCLOPEDIE (CD-ROM", CODE 17 EN Q 50.a
Q 50. d) Conbien d' encycl opédies (CD-ROV) avez-vous chez vous ? (ENQ : | ND QUER LE NOVBRE -

Sl "A DES LIVRES', CODE 15 EN Q 50.a
Q 50. e) Conbien de |livres avez-vous chez vous ?

d- 25 L VT S, ot

CODE ' 99")

+--+- -+ 127

Sl "NSP",

CODE ' 99")

+--+--+ 128

Sl " NsSP*,

CODE ' 99')

4o+ 129

o g b~ W N

EURCPEAN OPI NI ON RESEARCH GROUP - 56.0 - ETE 2001
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EORG

LA PARTICIPATION DES EUROPEENS AUX ACTIVITES CULTURELLES

D. 7.

D. 8.

A propos de
Vous- néne, v

DEMOGRAPHI QUES

politique, les gens parlent de "droite" et de "gauche".
oudriez-vous situer votre position sur cette échelle ?

(MONTRER CARTE - NE RI EN SUGGERER LA PERSONNE DO T SE SI TUER DANS UNE CASE, SI ELLE HESI TE, | NSI STER)

PAS DE QUESTI ON D9

D. 10.

UNE SEULE

—mmmee - Hommmmmeaa - Hommmmm e aa e Hommmmm e aan Fommmmmm e e Fommmmm e e R R R R B R +- -
| GAUCHE | | | | | | | | |
I S S e B B B B B B +- -
|131 1 2 3 4 5 6 7 8 9
»»»»»»»» B e T T L &
REf US. o o 132 1
NP L o 2
EB55.2 - D.1 - DEMO TREND
PAS DE QUESTIONS D2 A D6
Pouvez-vous mindiquer la lettre qui correspond |e mieux & votre situation actuelle ? (MONTRER CARTE - LIRE -
REPONSE)
L2 Y = 133 1
REITBI | €. . o 2
Célibataire qui vit actuellement en Coupl €. . ... ... ... 3
Célibataire n'ayant jamai s VECU €N COUPl €. .. ... . i 4
Cél i bataire ayant déja vécu en couple dans |e passé nais actuellenent seul .............. 5
DI VO G, . L 6
T U= 7
VeUf / VBUVE. . . 8
AUutTe (SPONTANE) . . . .ottt et e et et e e e e e e e e e e e 9
RefUS (SPONTANE) . . . ..o e 10
EB55.2 - D.7 - DEMO TREND
A quel age avez-vous arrété vos études a tenps conplet ?(SI ETUDIE ENCORE : CODI FIER 00 - ALLER EN D. 10)
+--+--+ 134
.
[
+- - -+
EB55.2 - D.8 - DEMO TREND
SEXE DU REPONDANT
HOMIT . L o 135 1
BT . . 2

D. 11.

Quel est vot

EB55.2 - D.10 - DEMO TREND

re age ?

+--+--+ 136

EB55.2 - D.11 - DEMO TREND

EURCPEAN OPI NI ON RESEARCH GROUP - 56.0 - ETE 2001
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EORG
LA PARTICIPATION DES EUROPEENS AUX ACTIVITES CULTURELLES

PAS DE QUESTIONS D12 A D18 - D15 POSEE PLUS HAUT

D. 19. Et es-vous | a personne qui apporte |e revenu principal au foyer ? (LIRE)

EB55.2 - D.19 - DEMO TREND
PAS DE QUESTI ON D20

D. 21. (SI CODE 2 EN D. 19)
a) Quelle est la profession actuelle de |a personne qui apporte |le revenu principal du foyer ?
b) (SI PAS D ACTIVITE ACTUELLE - CODES 1 A 4 EN D.21a ) Exercait-il une activité professionnelle
rénunér ée auparavant ?
Laquel l e en dernier lieu ?

B T L T T L L T
| | PROFESSI ON |
| | ACTUELLE |
| I NACTI FS

| En charge des achats courants et des taches ménagéres ou sans aucune activité

| prof essi onnel | e

e e o e e e e e e e e e e e e s

| Et udi ants

e m o e e e e eaaaaon

| Au chonage/ t enpor ai rement sans enpl oi

e e o e e e e e e e e e e e e e e

| Alaretraite ou en congé de nal adi e prol ongé

o m o e e e e e eeaaaan

| | NDEPENDANTS

| Agricul teur exploitant

e m o m i iioieiao.

| Pécheur

e o e m e e e

| Prof ession |ibérale (avocat, médecin, expert conptable, architecte

e m e e e e iieiiia.

| Commer gant ou propriétaire d un magasin, artisan ou autre travailleur indépendant | 8
S +

| Industriel, propriétaire (en tout ou en partie) d une entreprise | 9
B e T T T +

| SALARI ES |

| Profession |libérale salariée (docteur, avocat, conptable, architecte) | 10
L e L LR +

| o o ! |

| Cadre supérieur/dirigeant (PDG DG Directeur) | 11
e +

| |

| Cadre noyen | 12
o +

| Enpl oyé travaillant |a plupart du tenps dans un bureau | 13
B I e i L +

| Enpl oyé ne travaillant pas dans un bureau nmis voyageant (vendeur, chauffeur, |

| représentant, ...) | 14
S +

| Enpl oyé ne travaillant pas dans un bureau nmis ayant une fonction |

| de service (hoépital, restaurant, police, ponpiers, ...) | 15
o +

| Contremaitre, agent de naitrise | 16
L T e +

| Quvrier qualifié | 17
o +

| Autre ouvrier (non qualifié), personnel de naison | 18

EB55.2 - D.21.a& - DEMO TREND

PAS DE QUESTI ONS D22 A D24

A W N

PROFESSI ON |
AUPARAVANT |

10

11
12

+—+— +— +—— +

EURCPEAN OPI NI ON RESEARCH GROUP - 56.0 - ETE 2001
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EORG
LA PARTICIPATION DES EUROPEENS AUX ACTIVITES CULTURELLES

D. 25. Diriez-vous que que vous vivez ... ? (LIRE)

Dans une COMMUNE rural €. ... ... .. ... .. . 140 1
Dans une ville petite OU MDYENNE. . . . ...t e e e e e e e 2
Dans une grande Vil l e. . ... 3
NP, L o 4

EB55.2 - D.25 - DEMO TREND
PAS DE QUESTI ONS D26 A D28

D. 29. Nous désirons en plus des informations sur |es revenus des foyer pour analyser les résultats de cette étude selon les
différents types. Voici une série de revenus nensuels (MONTRER CARTE). Veuillez conpter |'ensenble des gains et
sal aires MENSUELS de tous |es nenbres du foyer, toutes pensions ou allocations sociales ou fanliales conprises, ainsi
que tout autre revenu tel que les loyers, ... Bien-slr, votre réponse, conme toutes celles de cette interview sera
traitée confidentiellenent et toute référence a vous ou votre foyer sera inpossible. Veuillez ne donner la lettre
correspondant aux revenus de votre foyer et ce, avant toutes taxes ou déductions.

B 141 1
e e e e e e e e e e e e 2
P 3
B 4
Bt 5
Heoo o 6
Lt e 7
N 8
R 9
M 10
S e 11
K 12
REf US. L 13
NP, L o 14

EB55.2 - D.29 - DEMO TREND
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EORG

LA PARTICIPATION DES EUROPEENS AUX ACTIVITES CULTURELLES

Q 34.

Do you watch TV?

IF "YES', CODE 1 IN

Q 35. a) Wich of these types of TV prograns do you watch? (SHOW CARD - READ OUT - MULTI PLE ANSWERS PGCSSI BLE)
News/current affairs. . ... ... ... . . 86 1,
S0aPS/ SBI I BS. . oo 2,
IUSI € PrOgramTBS. . . .ottt ettt e e e e e e e e e e e e e 3,
T 4,
Fi LB MOV 8. . 5,
DOCUIMBNE @I i ©S. . .. oottt e e 6,
Chi ldren' s ProgranmmBS. . . ...ttt ettt e e e e e e e 7,
Tal Kk ShOWs. . ..o 8,
HOME ShOPPIi NG Progr @MMBS. . . ottt et e et e e e e e e e e e e e e e 9,
Q her types of entertai nment (game shows, cooking programes, reality TV, etc.)......... 10,
Ot her (SPONTANEOUS) . . . ottt et e et et e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e 11,
DK 12,

EB56.0 - NEW
Q 35. b) What are the three types of programmes you prefer to watch? (SHOW CARD - READ OQUT - MAX. 3 ANSWERS PCSSI BLE)

Child

Tal k shows

Home shoppi ng programes

Q her

Q her

EB56.0 - NEW
Q34, IF"NO'" GO TO Q 36

FEN'S PrOGraAMIBS. . .\ttt t ettt ettt e ettt e e e e e e e e

types of entertainment (gane shows, cooking programmes, reality TV, etc.)

( SPONTANEQUS)

EB56.0 - NEW

EUROPEAN OPI Nl ON RESEARCH GROUP - 56.0 - SUMMER 2001
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EORG

LA PARTICIPATION DES EUROPEENS AUX ACTIVITES CULTURELLES

ASK ALL

Q 36. Do you watch videos or DVDs..

BV Y day. . oo

Several times a week

Q 37. Do you listen to the radio.

BV eI Y QaY. . ottt

Several tinmes a week

.? (SHOW CARD W TH SCALE -

EB56.

..? (SHOW CARD W TH SCALE -

READ QUT - ONE ANSVER ONLY)

0 - NEW
READ QUT - ONE ANSVER ONLY)

IF "LISTEN TO THE RADIO', CODE 1, 2, 3, 4, OR5 IN Q37, OTHERS GO TO Q 39

A W N

N

N o o b~ W

Q 38. What types of programmes do you prefer to listen to on the radi o? (SHON CARD - READ QUT - MULTI PLE ANSWERS PCSSI BLE)

News/current affairs

Docunentaries - play

Rel i gi ous progranmes

Tal K ShOWS. . .

Q her types of enter
O hers ( SPONTANEQUS)

ASK ALL

Q 39. Do you use a conputer or PC. .

BV eI Y QaY. . ottt

Several tinmes a week

s - other cultural programres

tai nnent (ganes, conedy, etc.)

.? (SHOW CARD W TH SCALE -

READ OUT - ONE ANSVER ONLY)

1,

@w »

o o~ W

N

a b~ W

EURCPEAN OPI NI ON RESEARCH GROUP - 56.0 - SUMMER 2001
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EORG
LA PARTICIPATION DES EUROPEENS AUX ACTIVITES CULTURELLES

IF CODE 1 TO5 INQ39, OTHERS GO TO Q 41.a

Q 40. a) How often do you use a conputer at home for work or study? (SHOW CARD W TH SCALE - ONE ANSWER ONLY)
b) And at hone for |eisure? (SHOW SAME CARD - ONE ANSVER ONLY)
c) And outside honme for work or study? (SHOW SAME CARD - ONE ANSVER ONLY)
d) And outside honme for |eisure? (SHON SAME CARD - ONE ANSVER ONLY)

e [ S Feecmeeneeaaa S S F [ +
| READ OUT | | SEVERAL TIMES | ONCE |1 TO 3 TIMES | LESS | | |
| | EVERY DAY | A WEEK | A WEEK | A MONTH | OFTEN | NEVER | DK |
s [ S — B S B [ S — [ [ +
| | |
| a) At honme for work or study 192 1 2 3 4 5 6 7 |
B T T T LT T L T +
| ) | |
| b) At home for |eisure 193 1 2 3 4 5 6 7 |
B e B I e L +
| | |
| c) Cutside home for work or study 194 1 2 3 4 5 6 7 |
B B I e L +
| | |
| d) CQutside home for |eisure 195 1 2 3 4 5 6 7 |
S e +

EB56.0 - NEW
ASK ALL

Q 41. a) Do you use the Internet...? (SHON CARD W TH SCALE - READ OUT - ONE ANSWER ONLY)

EVery Qay. ... 96 1
Several times @ WeeK. . ... ... ... 2
ONCE @ WBBK. . . ..o 3
110 3 times a MONtN. ... 4
Less Of teN. .. .. 5
NV BT . 6
DK 7

EB56.0 - NEW
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EORG
LA PARTICIPATION DES EUROPEENS AUX ACTIVITES CULTURELLES

IF CODE 1 TO5 INQ41l.a, OTHERS GO TO Q 42. a

Q 41. b) What do you usually use the Internet for? (SHOW CARD - READ OQUT - MJLTI PLE ANSWERS PCSSI BLE)

T K. o 97 1,
Visiting the website of a museum .. ... ... . . 2,
Visiting the website of a political party..... ... ... e 3,
Visiting the website of your local authority.......... .. .. .. . . i, 4,
Visiting the website of the government. . ... ... ... ... e 5,
Downl oadi Ng free SOf tWar €. . ... .. 6,
Searching for educational material and documents. ............ ... it 7,
Searching for information relating to your health........ ... ... .. ... ... .. ... . ... ... .... 8,
Searching for information on sport or leisure activities......... ... i, 9,
Searching for job OpportUNi ti eS. . .. .. . 10,
Searching for information about a specific product........... ... . . .. .. i, 11,
Preparing or considering a holiday by searching for places to visit, acconmodation, etc. 12,
BUYI NG O, . ettt ittt e e e 13,
BUYi NG DOOKS. . o 14,
BUYi NG SOf LA €. . 15,
Carrying out transactions on your bank account............... ... ... 16,
Buying or selling Shares. ... ... 17,
Reading articles on the websites of newspapers............ ...ttt 18,
Bui I di ng your oW WeDSI T e. . ... 19,
Listening to radio or nusic on the Internet using Real Player, Wndows Media Player or

QU CKE T M. o 20,
Wat ching TV channel s on the Internet using Real Player, Wndows Media Player or

QU CKE T M. 21,
Pl ayi N COMPUL BI GAMBS. . . ..ottt ettt et e e e e e e e e e e e e e e e e e 22,
Making tel ephone calls using the Internet. . ... ... ... et 23,
Making a bid in on-line auCti ONS. .. ... . . 24,
Communi cating over the Internet using a webcam ........... ... .. i 25,
E-mailing family, friends or colleagues. . ...... ... ...t 26,
VisSiting Chat FOOMB. . ... e e e e 27,
Taking part in a public opinion survey/ market research............ ... ... .. ... ... ... ..... 28,
Sonet hi ng el se (SPONTANEQUS) . . . . .ottt ittt e e e e e e e e e e e e e e e e 29,
DK L 30,

EB56.0 - NEW
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EORG
LA PARTICIPATION DES EUROPEENS AUX ACTIVITES CULTURELLES

ASK ALL
Q 42. a) Have you read any books in the last 12 nonths? (SHOW CARD - READ OUT - MJLTI PLE ANSWERS POSSI BLE)

XS, fOr WOT K. .o e 98 1,
Yes, for educational purposes (conpulsory texts only)........... .. ..ot 2,
Yes, for educational purposes (not conmpul sory texts)......... ... 3,
Yes, for other reasons than for school/work........ ... ... .. .. ... ... .. ... ... .. .. ... .... 4,
NO. L 5,
DK L 6,

| F "HAVE READ BOOKS I N THE LAST 12 MONTHS', CODE 1 TO 4 IN Q 42.a, OTHERS GO TO Q 43
Q 42. b) Approxi mately how nmany books in the last 12 nonths have you read for... (SHOW CARD W TH SCALE - READ OUT - ONE

ANSVER ONLY)
o m e e e e e e e e e e e e e e e eeemeeoao F-------oooon F-----o-oooon B L e [ +
| READ OUT | | | | 13 | |
| | 1-3 BOKS | 4-7 BOOKS | 8-12 BOOKS | AND MORE | DK |
B T T LT o o o a s B LT o e +
| 1. work 199 1 2 3 4 5 |
e e +
| 2. educational purposes (conpulsory texts only) |100 1 2 3 4 5 |
B T T B T T T L TP +
| 3. educational purposes (not conpul sory texts) |101 1 2 3 4 5 |
e e +
| 4. Qther reasons |102 1 2 3 4 5 |
B T T LT B T T T L TP +
EB56.0 - NEW
ASK ALL
Q 43. Do you read newspapers...? (SHON CARD WTH SCALE - READ OUT - ONE ANSVER ONLY)
510 7 days @ WeeK. . ..ottt 103 1
B 10 4 days @ WBEK. . ...t 2
110 2 days @ WeeK. . ..o 3
Less Of teN. .. . 4
NV BT L 5
DK ot 6
EB56.0 - NEW
Q 44. Do you read rmagazines...? (SHOW CARD W TH SCALE - READ QUT - ONE ANSWER ONLY)
Once a week or MDre of ten. .. ... . . . 104 1
1to 3 tinmes a MONth. ... 2
LSS Of LN, L 3
NV BT L o 4
DK L 5
EB56.0 - NEW
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EORG

LA PARTICIPATION DES EUROPEENS AUX ACTIVITES CULTURELLES

Q 45. Do you listen to nusic...? (SHON CARD W TH SCALE -

Every day

Several times a week

IF "LISTEN TOMJSIC', CODE 1, 2, 3, 4 OR5 IN Q 45, OTHERS GO TO Q 47

READ OUT - ONE ANSVER ONLY)

Q 46. a) Do you listen to nusic by using...? (SHON CARD- READ QUT - MJULTI PLE ANSWERS PCSSI BLE)

tapes - records - CDs -

DVDs not connected to a conputer

a CD - DVD 0N @ PC ...

Internet sites - MP3 files - WAV files -

radio - television

MDI filesona PC............................

EB56.0 -

NEW

Q 46. b) What kind of nusic do you listen to? (SHOW CARD - READ OUT - MULTI PLE ANSWERS PCSSI BLE)

Cl assical nusic

[0 o T=Y TR © o 1= = T

Rock, pop
Hard Rock/heavy netal
Easy Listening
Dance/ house

Techno

Jazz, blues
Fol k, traditional

Wrld Misic

N

N o o b~ W

N

o o o~ W

12

13
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SUMMVER 2001

Page 17

EUROBAROMETRE 56.0—- JUIN 2002

19



EORG

LA PARTICIPATION DES EUROPEENS AUX ACTIVITES CULTURELLES

ASK ALL

Q47 Here is a list of cultural activities. How many tinmes in the last 12 nonths did you...?(SHOW CARD W TH

SCALE - READ QUT - ONE ANSVER ONLY)

B e L SR Fommmm e R L R L Fomm e +
| READ OUT | 1-3 | 4-6 | 7-12 | MORE THAN | |
| | NEVER | TIMES | TIMES | TIMES | 12 TIMES | DK |
S S L L . B B B Feeemmaan +
| a) go to see a ballet or a dance perfornmance | 108 2 3 4 5 6 |
B T T e LT B T L e T +
| b) go to the cinena | 109 2 3 4 5 6 |
e - +
| c) goto the theatre | 110 2 3 4 5 6 |
B T T e L T B T L e T +
| d) go to a sport event | 111 2 3 4 5 6 |
e - +
| e) go to a concert | 112 2 3 4 5 6 |
B T T e LT B T L e T +
| f) goto alibrary | 113 2 3 4 5 6 |
e - +
| g) visit historical nonunents (palaces, castles, | |
| churches, gardens, etc.) | 114 2 3 4 5 6 |
e e +
| h) visit nuseuns or galleries in (YOUR COUNTRY) | 115 2 3 4 5 6 |
B e L e LR +
| i) visit nuseuns or galleries abroad | 116 2 3 4 5 6 |
e e +
| j) visit archaeol ogical sites | 117 2 3 4 5 6 |
----------------------------------------------------------- B T LR EE &
EB56.0 - NEW

IF CODE 2 TO5 IN Q47.e, OTHERS GO TO Q 49
Q 48. What kind of concerts did you go to? (SHOWN CARD - READ OUT - MULTI PLE ANSWERS POCSSI BLE)

A assi Cal MUST C. .ottt e e 118 1,

Qpera, OPer et t . . .ottt 2,

ROCK, PO o o ittt 3,

Hard Rock/heavy MBtal. ... ... ... e 4,

Basy Li St eni Ng. ..o 5,

DaNCe/ MOUSE. . .. . 6,

TEC N0, . . e 7,

RAD. . o 8,

JazZzZ, Dl UBS. . . e 9,

Folk, traditional ... ... ... . ... . 10

VOE L d MUST C.oo e 11

QG her type (SPONTANEQUS) . . ..ottt ittt et e e e e e e e e e e e e e 12

DK 13

EB56.0 - NEW
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EORG
LA PARTICIPATION DES EUROPEENS AUX ACTIVITES CULTURELLES

ASK ALL

Q 49. | amgoing to read out a list of artistic activities. Please tell me if, in the last 12 nonths, you have
either on your own or as a part of an organi sed group or classes (not in a professional way - amateur activities)...?
(SHOW CARD - MULTI PLE ANSWERS PCSSI BLE PER LI NE)

o m m mmm e e e e e e e e e e e e e e e e e e e Fommm o oo [ R +
| READ OUT | ON YOUR | DO NOT | |
| | OM | PRACTICE I T | DK |
B e P R B e S R L +
| a) played nusical instrunent |119 1, 3, 4, |

| f) done sone photography, made a film |124 1, 2, 3, 4 |
B e L L +
| o o o ) | |
| g) done any other artistic activities (scul pture, painting, draw ng, | |
| creative conputing such as designing a website, etc.) |125 1, 2, 3, 4 |
B e L L +

EB56.0 - NEW
Q50. a) Do you have, at home...? (SHOW CARD - READ OUT - MILTI PLE ANSWERS POSSI BLE)

el BVI S 0N St . . . . 126 1,
satel lite di Sh. .. ... e 2,
Cabl @ TV 3,
Video recorder (VOR) . . ...ttt e e e 4,
o= L= 5,
cancorder/ Vi deo reCOrder. .. .. o e 6,
CasSSett e/ tapPe FECOM TN . .. oottt et e e e e e e 7,
Steren Hi-fi .. e 8,
wal Kman/ Di sCmaN/ MP3 Pl aYer . . .ottt it et e e e e e 9,
video games consol e/ platform . ... 10
personal ConMPUE er/ PC. . . ... e 11
A Personal Organizer, Personal Digital Assistant/PDA "Personal Digital Assistant" such

as Psion, Palm Pilot, et C....... ... . e 12
LNt eI NEL ACCESS. . ..o 13
DVD Pl Ay O . o ettt e e 14
DOOKS. . 15
encycl opaedi @ ON PaPEr . . ...ttt e 16
encyclopaedi @ 0N CD ROM . ...ttt ittt et e e e e e e e e e 17
records, CDs, videos/tapes/cassettes, DVD diSKS........... ... 18
a nmusical I NStIUMBNt. .. ... . 19
MDDbi | @ PhONe. . . 20

EB56.0 - NEW
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EORG
LA PARTICIPATION DES EUROPEENS AUX ACTIVITES CULTURELLES

| F "HAS TELEVI SION SET", CODE 1 IN Q 50. a
Q 50. b) How many tel evision sets do you have at hone? (INT?: WRI TE DO NUMBER - |F "DK', CODE '99')
+--+- -+ 127

| F "HAS ENCYCLOPAEDI A (PAPER)", CODE 16 IN Q50.a
Q 50. c) How many encycl opaedi a (paper) do you have at home? (INT.: WRITE DOAWN NUMBER - |F "DK', CCDE '99')
+--+--+ 128

| F "HAS ENCYCLOPAEDI A (CD-ROM ", CODE 17 IN Q 50.a
Q 50. d) How many encycl opaedia (CD-ROV) do you have at home? (INT.: WRITE DOM NUMBER - | F "DK', CCDE '99')
+--+--+ 129

I F "HAS BOOKS", CODE 15 IN Q50.a
Q 50. e) How many books do you have at hone?

1- 25 BOOKS. ..o 130 1

N
o
e
ey
S
S
o
9]
)
x
]
o g A w N
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EORG
LA PARTICIPATION DES EUROPEENS AUX ACTIVITES CULTURELLES

DEMOGRAPHI CS

D. 1. In political matters people talk of "the left" and "the right".
How woul d you pl ace your views on this scale ?
(SHOW CARD - DO NOT PROWPT. | F CONTACT HESI TATES, ASK TO TRY AGAI

o o o o o o - o a- o es o a s B LT T +
| | LEFT | | | | | | | | RIGHT |
B S S e B B B B B B T +
| 1131 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 |
o B T e L L T T +
Ref USal . . 132 1
DK 2

EB55.2 - D.1 - DEMO TREND

NO QUESTI ONS D2 TO D6

D.7. Could you give me the letter which corresponds best to your own current situation ? (SHOW CARD - READ OUT - ONE ANSVWER

ONLY)
L1 L = 133 1
REMBI T i B, .o 2
Unnmarried, currently living With partner......... ... . et
Unmarried, having never lived with a partner........... .. . .. .. . . ..
Unnarried, having previously lived with a partner, but nowon ny own....................

3
4
5
D VOr CBA. . .o 6
7
8
9

Other (SPONTANEQUS) . . . oottt ettt et e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e
Ref usal (SPONTANEQUS) . . . .ottt t ettt e ettt e e e e e e e e e e 10
EB55.2 - D.7 - DEMO TREND
D. 8. How ol d were you when you stopped full-tinme education ? (IF STILL STUDYING CODE 00 - GO TO D. 10)
+--+--+ 134

EB55.2 - D.8 - DEMO TREND
NO QUESTI ON D9

D. 10. GENDER

EB55.2 - D.10 - DEMO TREND

D. 11. How ol d are you ?
+--+--+ 136

EB55.2 - D.11 - DEMO TREND
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EORG
LA PARTICIPATION DES EUROPEENS AUX ACTIVITES CULTURELLES

NO QUESTION D12 TO D18 - D15 ASKED BEFORE

D. 19. Are you in your household, the person who contributes nost to the household i ncome? (READ QUT)

YOS . o 137 1
O, L 2
Bot h equal | Y. .. 3
DK L 4

EB55.2 - D.19 - DEMO TREND
NO QUESTI ON D20

D. 21. (1F CODE 2 IN D. 19)
a) What is the current occupation of the person who contributes nost to the household incone ?
b) (I'F NOT DO NG ANY PAI D WORK CURRENTLY - CODE 1 TO 4 IN D.21a ) Did he/she do any paid work in the past ?
What was his/her |ast occupation ?

L e T T T L o B T +
| | CURRENT | LAST |
| | OCCUPATI ON | OCCUPATI ON |
| NON- ACTI VE

| Responsi bl e for ordinary shopping and | ooking after the home, or without any

| current occupation, not working

e e e e e eieiaaaos

| St udent

e o e f i iioiiailo.

| Unenpl oyed or tenporarily not working

e m e e b e eieiao-

| Retired or unable to work through illness

e e e i iiiailo.

| SELF EMPLOYED |

| Far mer | 5 139 1
B e T LT T L +

| Fi sher man | 6 2
S +

| Prof essi onal (lawer, nedical practitioner, accountant, architect, ...) | 7 3
B e T T T +

| Owner of a shop, craftsnmen, other self enployed person | 8 4
S +

| Busi ness proprietors, owner (full or partner) of a conpany | 9 5
B e LT L L +

| EMPLOYED |

| Enpl oyed prof essional (enployed doctor, |awer, accountant, architect) | 10 6
B e T e L TR +

| Ceneral nanagenent, director or top nmanagement (managing directors, |

| director general, other director) | 11 7
S +

| M ddl e nenagenent, other managenent (departnent head, junior manager, |

| teacher, technician) | 12 8
o +

| Enpl oyed position, working neinly at a desk | 13 9
B T e I +

| o ) ) |

| Enpl oyed position, not at a desk but travelling (sal esmen, driver, | 14 10
e +

| Enpl oyed position, not at a desk, but in a service job (hospital, restaurant, |

| police, fireman, ...) | 15 11
o +

| Super vi sor | 16 12
L T e I L +

| Skil'l ed manual worker | 17 13
o +

| Q her (unskilled) manual worker, servant | 18 14

EB55.2 - D.21.a& - DEMO TREND

NO QUESTI ONS D22 TO D24
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EORG
LA PARTICIPATION DES EUROPEENS AUX ACTIVITES CULTURELLES

D. 25. Would you say you live in a ... ? (READ OUT)

Rural area or Village. ... ... ... 140 1
Small or middle Sized toWN. .. ... 2
LAl gE L O, L 3
DK 4

EB55.2 - D.25 - DEMO TREND
NO QUESTI ONS D26 TO D28

D. 29. W al so need sone information about the income of this household to be able to analyse the survey results for different
types of households. Here is a list of income groups. (SHOW CARD) Please count the total wages and sal ari es PER MONTH
of all menbers of this household; all pensions and social insurance benefits; child allowances and any other incone
like rents, etc ... O course, your answer as all other replies in this intervieww || be treated confidentially and
referring back to you or your household wll be inpossible. Please give me the letter of the inconme group your
househol d falls into before tax and other deductions.

B 141 1
e e e e e e e e e e e e 2
P 3
B 4
Bt 5
Heoo o 6
Lt e 7
N 8
R 9
M 10
S e 11
K 12
RefUSal . . 13
DK o 14

EB55.2 - D.29 - DEMO TREND
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